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W erze mediéw spotecznosciowych nauka coraz cze¢sciej trafia do odbiorcow nie poprzez tradycyjne
instytucje edukacyjne, lecz za posrednictwem ekranow smartfonow i komputeréw. Coraz wigcej
popularyzatorow nauki buduje swoja rozpoznawalnos¢ online — jako eksperci, edukatorzy oraz liderzy
opinii. Prezentuja ztozone tematy w przystepnej, atrakcyjnej, czesto emocjonalnej i osobistej formie, co
pozwala im dotrze¢ do szerokiej i zroznicowanej publicznosci. Jednoczesnie dziataja w srodowisku
zdominowanym przez algorytmy, skrotowo$¢ przekazu, natychmiastowos$¢ reakcji oraz wizualng estetyke. W
tym kontek$cie budowanie i utrzymywanie naukowego autorytetu stanowi szczegolne wyzwanie.

Projekt badawczy koncentruje si¢ na analizie tego, w jaki sposob autorytet naukowy jest tworzony,
utrzymywany i negocjowany przez czotowych polskich popularyzatorow nauki w §rodowisku cyfrowym.
Szczegblny nacisk potozono na strategie komunikacyjne stosowane przez tworcow, ktorzy dziataja w
przestrzeni takich platform jak YouTube, Instagram, Twitter/X czy LinkedIn. Gléwne pytania badawcze
dotycza tego, jak komunikatorzy naukowi wzmacniaja swoja wiarygodnos$¢ w internecie, jak tacza rzetelnosé
merytoryczng z wymogami popularnosci i zaangazowania oraz w jaki sposob radza sobie z presja
uproszczen i potrzebg natychmiastowego efektu.

Analizie poddane zostaty dziatania trzech rozpoznawalnych oséb aktywnych w polskim krajobrazie
komunikacji naukowej: Macieja Kaweckiego (specjalizujgcego si¢ w prawie i technologiach cyfrowych),
Tomasza Rozka (taczacego fizyke z dziennikarstwem naukowym) oraz Pauliny Gorskiej (zajmujacej si¢
komunikacja klimatyczng i srodowiskowa). Kazda z tych postaci reprezentuje odmienng dziedzing wiedzy
oraz styl komunikacji, co umozliwia uchwycenie zréznicowanych sposoboéw budowania eksperckosci.
Projekt bada, w jaki sposob tworcy dostosowuja tresci do logiki poszczegdlnych platform, jakich uzywaja
strategii retorycznych, jezykowych i wizualnych, a takze jak buduja relacje i angazuja odbiorcow w
dynamicznym i konkurencyjnym $rodowisku mediéw spotecznosciowych.

Badanie ma charakter jakosciowy. Obejmuje analize 300—500 postéw opublikowanych na réznych
platformach oraz wywiady z wybranymi komunikatorami naukowymi. W pracy zastosowano podejscia
metodologiczne z zakresu retoryki, pragmatyki jezykowej, krytycznej analizy dyskursu oraz multimodalnej
analizy przekazu, umozliwiajace uchwycenie ztozonych mechanizmoéw konstruowania autorytetu
eksperckiego online. Szczegolng uwage poswigcono wptywowi logiki platform na sposéb prezentowania
tresci — w tym algorytmom, skrétowosci, emocjonalnosci, atrakcyjno$ci wizualnej oraz mechanizmom
nagradzania zaangazowania (takim jak polubienia, komentarze czy udostgpnienia).

Projekt podejmuje zagadnienie o istotnym wymiarze spotecznym — w kontekscie spadku zaufania do nauki,
wzrostu popularnosci pseudonauki oraz narastajacej polaryzacji debaty publicznej. Celem badania jest
poglebione zrozumienie, w jaki sposob wspolczesni popularyzatorzy nauki tacza kompetencje eksperckie z
oczekiwaniami cyfrowych odbiorcoOw oraz jak ksztattuja i utrzymujg autorytet naukowy w zmieniajacej si¢
kulturze medialnej. W szerszej perspektywie projekt dostarcza wiedzy na temat mechanizmoéow efektywne;j,
rzetelnej i atrakcyjnej komunikacji naukowej w warunkach spoteczenstwa informacyjnego.



