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Tworcze jednostki i kreatywne dzialalno$ci gospodarcze w obszarach peryferyjnych

Celem naszego projektu jest okreslenie skali obecnosci i aktywnos$ci twoérczych jednostek oraz
kreatywnych dziatalnosci gospodarczych w peryferyjnych obszarach Polski. Tworcze osoby i kreatywne
dziatalnosci gospodarcze obejmuja zawody i firmy, ktore wykorzystujg kreatywnos¢, kulturg i dziedzictwo do
tworzenia i rozpowszechniania dobr oraz ustug. Do tej grupy naleza m.in. arty$ci, pracownicy instytucji
kultury, projektanci oraz osoby pracujace w sektorach tradycyjnych i nowych mediow. Obecnie uznaje si¢ ich
za wazny czynnik napegdzajacy rozwdj gospodarczy. Wigkszos¢ tych osob i firm koncentruje si¢ w duzych
miastach, zwlaszcza w dzielnicach artystycznych i kreatywnych. Z tego powodu wiele badan skupia si¢ na
os$rodkach miejskich, a mniej uwagi po§wieca si¢ obszarom wiejskim i matym miastom. Peryferyjne obszary
to miejsca oddalone, trudno dostgpne, o niskiej gestosci zaludnienia, ze zmniejszajaca si¢ populacja oraz
nizszym poziomem rozwoju. Ostatnio niektorzy badacze wskazuja na nierbwnowage migdzy badaniami nad
kreatywnoscia w miastach i na obszarach peryferyjnych. Ta nierownowaga prowadzi do polityk publicznych
koncentrujacych si¢ gtdwnie na miastach, a rozwigzania wypracowane w osrodkach miejskich sg przenoszone
na peryferia, mimo Ze te obszary majg inne potrzeby i wymagaja dostosowanych do nich rozwigzan.

W naszym badaniu chcemy zrozumie¢, jak kreatywne osoby dziataja poza obszarami miejskimi, gdzie
sa bardziej rozproszone. Najpierw chcemy dowiedzie¢ sie, dlaczego decyduja si¢ one mieszkac i pracowaé w
obszarach peryferyjnych, mimo ze sg tam bardziej izolowane i majg mniej potencjalnych klientéw, co moze
stanowi¢ przeszkode w rozwoju ich kariery i dzialalno$ci gospodarczej. Niektorzy pochodza z tych miejsc i
decyduja si¢ w nich pozostaé, a inni przyjechali z innych regionéw. Powody ich decyzji moga by¢ rozne, na
przyktad che¢ poprawy jakosci zycia, docenianie blisko$ci natury czy wigzi rodzinne. Badania pokazuja, ze
mimo korzysci ptynacych z zycia w peryferyjnych miejscach, osoby kreatywne nadal inwestuja w budowanie
sieci kontaktow i czgsto podrozuja do wigkszych miast, aby utrzymac kontakt z innymi tworczymi jednostkami
1 instytucjami. Nie wiemy jednak, jakie rodzaje sieci i formy mobilnosci sa najczesciej praktykowane i
najbardziej korzystne — czy jest to regularne podrézowanie tam i z powrotem, dtuzsze pobyty w miastach przed
powrotem na peryferia, uczestnictwo w wydarzeniach, czy tez poleganie na sieci wirtualnych kontaktow.

Dodatkowo mato jeszcze wiadomo o zwigzkach tworczych jednostek i kreatywnych firm z
peryferyjnymi obszarami i spoteczno$ciami, a takze o tym, czy sita tych zwigzkow ma wplyw na to, w jakim
stopniu przyczyniajg si¢ one do rozwoju spotecznego i gospodarczego tych miejsc. Nie jest rowniez jasne, czy
1 w jaki sposob lokalne spotecznosci i gospodarki majg wplyw na ich tworcza dziatalnos¢. Niektore kreatywne
jednostki moga by¢ gleboko zakorzenione w swoich spotecznosciach, odczuwajac silne poczucie
przynaleznosci, a ich wytwory odzwierciedlajg lokalng kulture i tozsamos¢. Inne moga w wigkszym stopniu
uosabia¢ kreatywnych nomadéw, przemieszczajacych sie¢ z miejsca na miejsce, koncentrujacych si¢ na
konsumentach i rynkach w wigkszych osrodkach.

W koncu, mato wiadomo réwniez o politykach publicznych majacych na celu przyciaganie lub
zatrzymywanie tworczych jednostek i kreatywnych firm w obszarach peryferyjnych w Polsce. Jesli takie
strategie i zachety istnieja, nie wiadomo, czy sa one postrzegane pozytywnie, czy negatywnie przez te osoby i
firmy.

Chcielibysmy podda¢ analizie powyzsze kwestie, wykorzystujac studia przypadkow z Polski, ktore
pomoga rozszerzyC istniejace badania, pochodzace glownie z Australii, Ameryki Poéinocnej, Europy
Zachodniej i Polnocnej. Peryferyjne obszary Polski sg rowniez dos¢ zroznicowane i rozwijaty si¢ w przesztosci
odmiennie z powodu réznych czynnikow geograficznych, historycznych, kulturowych, spotecznych i
ekonomicznych, dlatego ich badanie moze dostarczy¢ wielu interesujacych i réznorodnych wnioskow.

Aby znalez¢ odpowiedzi na tak postawione pytania, zastosujemy roézne metody badawcze. Na
poczatek przeanalizujemy dane statystyczne i stworzymy mapy, ktore pokaza, w ktorych czesciach obszaréw
peryferyjnych wystepuje stosunkowo duza koncentracja tworczych osob i1 firm kreatywnych. Nastepnie
analizie poddamy dokumenty strategiczne na szczeblu krajowym, regionalnym i lokalnym, aby sprawdzi¢, czy
istnieja polityki publiczne majgce na celu przyciaganie i wspieranie tego typu osob i firm w peryferyjnych
regionach. Kolejno wybierzemy dwa mniejsze obszary i dwa rodzaje firm kreatywnych do bardziej
szczegOtowego badania. Zgromadzimy informacje z roznych zrodel, aby pozna¢ kreatywne firmy dzialajace
w tych obszarach, a takze przeprowadzimy wywiady z osobami kreatywnymi i przedstawicielami instytucji
wspierajagcych. Na koncu zaprosimy dwoch tworcow do wspolnej pracy przez miesigc w peryferyjnej
lokalizacji, zachecajac ich do wykorzystania zasobow lokalnych i reinterpretacji lokalnej kultury i dziedzictwa
w nowy sposob. Bedziemy takze obserwowac ich proces tworczy w tym czasie.

W efekcie mamy nadzieje lepiej zrozumie¢, jak tworcze jednostki i kreatywne dziatalnosci
gospodarcze funkcjonuja w obszarach peryferyjnych, jak oddziatuja na rozwoj spoteczny i gospodarczy tych
obszarow oraz czy polityki publiczne miaty na to jakikolwiek wptyw. Dzieki temu bedziemy mogli lepiej
wspiera¢ obszary peryferyjne, ktore stajg obecnie przed wieloma wyzwaniami zwigzanymi ze zmianami
demograficznymi, gospodarczymi i sSrodowiskowymi.



