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Cel projektu i opis powodow, dla ktorych podjeta zostala na tematyka badawcza

Celem gtownym projektu jest zbadanie zmian i wzajemnych powigzan migdzy mobilnoscig turystow,
doswiadczeniem turystycznym, a takze planowaniem i rozwojem turystyki w kontek$cie upowszechniania si¢
pracy zdalnej i rozwoju technologii informacyjno-komunikacyjnych w XXI wieku.

Laczenie pracy z podrozami nie jest nowym zjawiskiem w turystyce, a przyktadami sg turystyka biznesowa,
wyjazdy na konferencje i kongresy czy programy typu workd&travel. Jednak w badaniach zaplanowanych
w projekcie kluczowe znaczenie ma taczenie pracy z podrozami, dzigcki mozliwosci pracy zdalnej
z wykorzystaniem np. laptopa i smartfonu poza miejscem statego zamieszkania. Umozliwily to rozwdj
technologii informacyjno-komunikacyjnych oraz upowszechnienie si¢ pracy zdalnej w trakcie pandemii
COVID-19. Mozna powiedzie¢, ze na rynku turystycznym pojawit si¢ nowy typ turysty — a jednoczesnie nowy
typ pracownika na rynku pracy, ktory korzysta z ,,pracowakacji”’ (ang. workation — work + vacation) lub staje
si¢ ,,cyfrowym nomada” (ang. digital nomad). Dlatego warto kompleksowo i wieloaspektowo przyjrzec sig
rozwoju tej nowej formy turystyki i pracy. Projekt zaklada badanie zard6wno strony popytowej — turystow,
pracownikow i konsumentow, jak i podazowej — przedsigbiorcow turystycznych, organizacji turystycznych
i samorzadu terytorialnego realizujacego zadania w zakresie planowania i rozwoju oraz promocji turystyki.

Opis badan

W projekcie zostang wykorzystane metody badan z zakresu nauk spotecznych, ktére sg stosowane rowniez
w geografii spoleczno-ekonomicznej i geografii turyzmu. Analizy b¢da prowadzone na podstawie danych
ilosciowych 1 jakosciowych. W celu okreslenia plandw i dzialan w zakresie rozwoju oferty dla osob
korzystajacych z workation 1 cyfrowego nomadyzmu zostang przeanalizowane kolejno nastepujace zrodta:
regionalne strategie rozwoju wojewodztw 1 strategie rozwoju turystyki w wojewodztwach oraz diagnozy
i plany dziatania Polskiej Organizacji Turystycznej, a z wykorzystaniem analizy zawarto$ci: materiaty z prasy
(m.in. tygodnikow opinii, miesi¢cznikow lifestylowych) oraz wyszukiwarek obiektow noclegowych i mediow
spotecznosciowych. Szczegotowych informacji na temat postaw, doswiadczen i opinii réznych osob
zaangazowanych w taczenie pracy z podrézami dostarczg badanie ankietowe przeprowadzone internetowo,
wywiady indywidualne poglebione i metoda autoetnograficzna. Wywiady indywidualne bedg prowadzone
z dwoma grupami rozmowcow. Pierwsza z nich bgda osoby, ktére w ramach pracy zdalnej korzystaja
z workation lub sg cyfrowymi nomadami, podobnie jak w przypadku przeprowadzonego wczesniej badania
ankietowego. Druga grupa beda osoby reprezentujace podmioty zajmujace si¢ planowaniem rozwoju turystyki
1jej promocja (regionalne organizacje turystyczne, urzgdy marszatkowskie, Polska Organizacja Turystyczna,
urzedy gmin, stowarzyszenia turystyczne) oraz osoby prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza w turystyce
w zakresie wynajmu miejsc noclegowych. Tak zaplanowane wywiady pozwola pozna¢ rdzne punkty widzenia
strony popytowej i podazowej, a takze korzysci i trudnosci w zakresie workation i cyfrowego nomadyzmu.
Badania ws$rdd osob, ktore tworza popyt taczac prace z podréozami majg na celu poznanie nie tylko ich
doswiadczenia turystycznego, ale tez ich przywigzania do miejsca i ewentualnych planéw przeprowadzki tam
na state. Z kolei w badaniach strony podazowej szczeg6lny nacisk bedzie polozony na gotowos¢ do zmian
oraz planowanie i rozwoj turystyki w sposob zrownowazony i odporny na kryzysy z wykorzystaniem trendow
workation i cyfrowego nomadyzmu. Uzupehieniem bedzie obserwacja terenowa w miejscowosciach,
w ktorych dostgpna jest oferta dla 0sob korzystajacych z workation i cyfrowego nomadyzmu. Badania zostang
przeprowadzone w Polsce.

Najwazniejsze spodziewane efekty

Projekt badawczy dostarczy nowej wiedzy w zakresie geografii spoteczno-ekonomicznej i geografii
turyzmu. Uzyskane wyniki pozwola na szczegdétowe poznanie stanowiska dwoch stron w  sposob
kompleksowy i wieloaspektowy. Tematyka projektu badawczego wpisuje si¢ we wspotczesne badania nad
doswiadczeniem turystycznym i rozwojem turystyki podczas zachodzacych zmian spoteczno-ekonomicznych.
Projekt zaklada badanie do$wiadczenia turystycznego w kontekscie rozwoju technologii informacyjno-
komunikacyjnych, transformacji cyfrowej — szerzej patrzac, i upowszechnienia si¢ pracy zdalnej, a takze
mozliwosci planowania i rozwoju turystyki odpornej na kryzysy (ang. tourism resilience) w tych warunkach.
Szczegotowa analiza wynikow badan pozwoli na okreslenie mozliwosci zrownowazonego rozwoju turystyki
z uwzglednieniem zmian w popycie powodowanych przez workation i cyfrowy nomadyzm. Dotyczy to
szczegoblnie regionow 1 miejscowosci, w ktorych sezonowos¢ turystyki ma znaczenie dla lokalnej spotecznos$ci
i gospodarki.



