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Przyszlos¢ stacjonarnej sprzedazy detalicznej w Europie: Strukturalne modelowanie
popytu i podazy

W ostatnich dekadach Internet zrewolucjonizowat handel detaliczny, ktéry w wielu branzach w coraz
wiekszym stopniu odbywa sie poprzez platformy internetowe. W efekcie tej transformacji znaczacym
zmianom ulegly nawyki zakupowe konsumentéw oraz sposéb funkcjonowania firm.

Handel internetowy zwieksza dobrobyt konsumentéw i efektywnos¢ ekonomiczng firm: Handel
elektroniczny ma pozytywny wptyw na dobrobyt konsumentéw. Dotychczasowe bariery zakupowe takie
jak godziny otwarcia sklepdw oraz ograniczona geograficznie dostepno$¢ produktéw przestajg by¢ istotne
dzieki sprzedazy internetowej. Kupujacy maja ogromny wybdr produktéw po konkurencyjnych cenach i
moga dokonywa¢ zakupow w kazdej chwili i z kazdego miejsca. W efekcie dla wielu oséb handel
internetowy stat sie preferowanym sposobem kupowania okreslonych produktéw i ustug.

Dla firm natomiast, handel internetowy jest narzedziem skuteczniejszego marketingu i dystrybucji
produktéw. Internet umozliwia efektywniejsze informowanie potencjalnych klientéw o oferowanych
produktach, a przez to tez redukcje koszty zwigzane z poszukiwaniem produktéw. Nizsze koszty
poszukiwania produktéw generalnie zwiekszaja poziom konkurencji pomiedzy sprzedawcami i
producentami. Ponadto, firmy zyskuja narzedzia do réznicowania swoich produktéw, jak réwniez
mozliwo$¢ tatwego wdrozenia dyskryminacji cenowej oraz lepszej interakcji z klientami poprzez
ukierunkowany marketing i spersonalizowane ustugi.

Trendy w stacjonarnej sprzedazy detalicznej i wplyw COVID-19: Rosnaca zalezno$¢ konsumentéw od
platform internetowych rodzi pytania o przysztos¢ tradycyjnych sklepéw detalicznych i wptyw tej
transformacji na dobrobyt konsumentéw, podziat zyskow miedzy sklepy internetowe i stacjonarne oraz
zatrudnienie, zwtaszcza w matych, tradycyjnych sklepach detalicznych.

Pandemia COVID-19 byta katalizatorem dla gospodarki cyfrowej. W przypadku handlu detalicznego, wraz
z tymczasowym zamknieciem sklepow stacjonarnych, w wielu branzach sprzedaz przeniosta sie na
platformy internetowe. Doprowadzito do znaczacych zmian w trendach i strategiach sprzedazy detalicznej
z konsekwencjami dla tradycyjnych kanatéw sprzedazy.

Niniejszy projekt badawczy ma na celu wypunktowanie tych zmian poprzez analize empiryczng z
wykorzystaniem zaawansowanych modeli ekonomicznych. W szczegdlnosci, wykorzystamy bardzo
szczegbtowe dane dotyczace wielko$ci sprzedazy i cen w réznych kanatach dystrybucji dla catej gamy
lodéwek i zamrazarek dostepnych w Belgii, Francji, Niemczech i Polsce w latach 2019-2022 z
wyszczegbdlnieniem miesiecznym. Lata te obejmujg okres przed pandemig, w trakcie i po pandemii COVID-
19. Natomiast lodéwki sg produktem wielkogabarytowym sprzedawanym zaréwno w sklepach
tradycyjnych oraz internetowych. Dostep do tych cennych danych mamy w ramach innego projektu
dotyczacego energooszczednosci.

Dane te beda przeanalizowane z wykorzystaniem najbardziej zaawansowanych strukturalnych modeli
ekonometrycznych, ktére umozliwia modelowanie zachowania klientéow oraz firm w obliczu
tymczasowego zamkniecia tradycyjnych kanatéw sprzedazy. Wyniki proponowanego projektu pomoga w
zrozumieniu transformacji handlu detalicznego w obliczu postepujacej cyfryzacji, jak rowniez roli jaka w
tym procesie odegrata pandemia COVID-19.

Przeanalizujemy réwniez zmiany w strukturze rynku stacjonarnego handlu detalicznego pod wzgledem
liczby ilokalizacji sklep6w sprzedajacych lodéwki i inne urzadzenia gospodarstwa domowego. Istotne jest
przeanalizowanie w jaki spos6b rosngcy udziat sprzedazy internetowej wpltywa na liczbe sklepow
stacjonarnych i jak przyczynita sie do tego pandemia COVID-19.

Poroéwnawcza analiza miedzynarodowa w kontekscie UE: Trendy w handlu internetowym mogg sie
znacznie rézni¢ pomiedzy poszczegélnymi krajami EU oraz w ramach rejonéw danego kraju. W tym
projekcie zbadamy, w jaki sposéb czynniki takie jak infrastruktura internetowa, dostepno$¢ sklepdw
stacjonarnych oraz regionalne preferencje konsumentéw przyczyniaja sie do tych réznic. Dodatkowo, dla
Francji i Niemiec przeanalizujemy dane na poziomie regionalnym, aby uchwyci¢ wewnatrzkrajowe
réznice w handlu internetowym.



