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W strone potwierdzonego empirycznie modelu uzycia autoironii w dialogu

Ironia ma swe Zrédto w sprzecznosci pomiedzy dostownym a niedostownym znaczeniem
komunikatu. Jest ona stosowana tak czesto, ze niekiedy zupetnie jej nie zauwazamy. llez to
razy uczen wykrzyknat w szkole: ,Swietnie!”, gdy dostat ocene niedostateczng, mimo ze to nie
Swietnos¢ owej noty chciat wyrazi¢. Podobnie rzecz ma sie w nauce. Na przestrzeni lat ironia
stata sie zagadnieniem skwapliwie eksplorowanym przez badaczy, a tym samym -
powszednim. Powszednim na tyle, ze nieomal w zupetnosci zapomniano o zjawisku jej bliskim
— autoironii — powstajgcym jednak w catkowicie odmiennym kontekscie. Autoironia bowiem
czyni z nadawcy komunikatu obiekt ironizowania. Potocznie wtenczas autoironista jawi sie
jako cztowiek o wiekszym poczuciu humoru i majacy do siebie dystans. Uzywanie autoironii
wigze sie z obrang strategig autoprezentacji, gdyz to wtasnie od sposdb uzywania jezyka
wplywa na to, jak jestesmy postrzegani przez innych. Nie wiadomo jednak, czemu wfasciwie
jedni ludzie chetniej niz inni czynig z siebie obiekt humoru. Niniejsze badania sprébuja
odpowiedzie¢ na to pytanie poprzez okre$lenie zmiennych wptywajacych na uzycie autoironii.

Azeby uchwyci¢ spontaniczny charakter powstawania autoironii, zjawisko to bedzie badane
eksperymentalnie podczas rozwigzywania przez osoby badane zadania wymagajgcego
kooperacji. Wskutek tego otrzymana zostanie prébka mowy naturalnej, z ktérej przy pomocy
paralingwistycznych wskazéwek — jak cho¢by mimika — zostang wyabstrahowane wypowiedzi
o charakterze ironicznym. Bedg one nastepnie analizowane statystycznie wraz z zmiennymi
indywidualnymi zmierzonymi uprzednio przy uzyciu kwestionariuszy, m. in. z poczuciem
wiasnej wartosci, postrzeganym wsparciem czy dominujgcym stylem humoru.

Uzyskany w ten sposéb model uzycia autoironii w mowie spontanicznej wyjasni dlaczego
niektdrzy ludzie nie obawiajg sie bycia obiektem ironii. Wyniki projektu zostang udostepnione
szerszemu gronu odbiorcéw, przyczyniajgc sie tym samym do zrozumienia mechanizmow
stojgcych za réznymi sposobami autoprezentacji. Ponadto, bedg one stanowi¢ podstawe do
podjecia dalszych badan w dziedzinach takich jak jezykoznawstwo stosowane,
psycholingwistyka, psychologia czy tez zarzadzanie. Wnioski z nich ptyngce bedg mogty mieé
praktyczne zastosowanie w psychoterapii, mediacjach oraz negocjacjach.



