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Gléownym celem badawczym projektu jest zdobycie akademickiej wiedzy na temat kompetencji i strategii
Europejskich badaczy klimatu w zakresie komunikowania nauki o klimacie odbiorcom nie bedacymi
ekspertami. Wigze si¢ to z poznaniem stopnia, w jakim naukowcy funkcjonujg w przestrzeni publicznej oraz
ich doswiadczen w rozpowszechnianiu wiedzy o zmianach klimatu, a takze zidentyfikowaniem barier, na
jakie napotykajg podczas komunikowania swoich odkry¢ opinii publicznej. Uzupetniajacym, ale réwnie
istotnym celem projektu jest zebranie od tych naukowcoéw rekomendacji dotyczacych wzmocnienia dialogu
migdzy naukg a spoleczenstwem na temat zmian klimatu, tak aby mozliwe bylo zaproponowanie
zoptymalizowanego modelu komunikacji wiedzy o zmianach klimatu.

Literatura na temat komunikowania nauki (Bucchi, Trench, 2021; Cheng, 2008), w tym nauki o klimacie
(Cook, Overpeck, 2018) i komunikowaniu o zmianach klimatu (Moser, 2016; Moser & Dilling, 2007), jest
bogata, ale powtarza si¢ w niej diagnoza, ze komunikacja nauki jest "jest wazna i nie jest wykonywana
dobrze" (Treise, Weigold, 2016). Dlatego pomimo stale powigkszajacej si¢ puli publikacji teoretycznych,
nalezy zatozy¢, ze praktyka naukowej komunikacji o klimacie nie ulega znaczacej poprawie, zwlaszcza jesli
uwzgledni si¢ luke miedzy wiedzg a dziataniami (knowledge-action gap) w zakresie dziatan mitygacji

i adaptacji do zmian klimatu (Knutti, 2019). Nalezy pamigtac, ze ,,globalne zmiany klimatu to nie tylko
problem polityczny, komunikacyjny czy oceaniczno-atmosferyczny. To wszystko powyzsze — to nauka
spotykajaca si¢ ze spoleczenstwem”, twierdzi Dietram Scheufele, ekspert komunikowania nauk
przyrodniczych. W przypadku tego projektu to spotkanie i dialog naukowcow ze spoleczenstwem.

Przeglad literatury ujawnit takze, ze chociaz prowadzone sga badania wérod naukowcoéw zajmujacych
komunikowania nauki o klimacie, to do tej pory dominowato podej$cie ilo§ciowe. Zas badania jakoSciowe
byly prowadzone gtéwnie w obrgbie jednego kraju lub osrodka badawczego. Tymczasem zmiany klimatu sa
wyzwaniem globalnym, a by¢ moze nawet ,,najbardziej krytycznym wyzwaniem, przed jakim stangty
ludzkie systemy spoteczne, polityczne i gospodarcze” (Dryzek, Noorgard, Schlosberg, 2012). Do tego
bariery w rozpowszechnianiu wiedzy o zmianach klimatu mogg r6zni¢ si¢ regionalnie, stad bardziej
poglebione i pordéwnawcze podejscie wydaje si¢ korzystne, jesli celem jest zidentyfikowania skutecznych

i nieskutecznych praktyk komunikowania ustalen nauki o klimacie w Europie. W literaturze tematu
zarysowany jest takze wyrazny podzial migdzy jednokierunkowa transmisja (model deficytu informacji)

a dialogicznymi i partycypacyjnymi podejsciami do komunikacji naukowej. Jednak zmiany klimatu jako tzw.
wicked problem stwarzaja specyficzne trudnosci komunikacyjne, do ktérych nalezy si¢ odnie$s¢ w badaniach
1 ktore nalezy uwzgledni¢ w modelach. W zwigzku z tym autorka stara si¢ skupi¢ przede wszystkim na
procesach komunikacyjnych istotnych dla przekazywania naukowych informacji o zmianach klimatu.

Badania beda miaty form¢ wywiadow z 25 europejskimi naukowcami zajmujacymi si¢ badaniami klimatu

i komunikowaniem nauki z tego obszaru, a uzyskane dane przeanalizowane zostang ilosciowo i jakosciowo.
Jako metoda badawcza wywiady poglebione oparte na czg¢sciowo ustrukturyzowanym kwestionariuszu, nie
tylko pomagajg wyjasnic¢, lepiej zrozumie¢ i zbada¢ opinie, zachowania lub doswiadczenia badanych, ale
takze, w przeciwienstwie do wywiadow w petni ustrukturyzowanych, $ledzi¢ istotne punkty dyskursu i
odkrywa¢ nieoczekiwane $ciezki dociekan. Proces rekrutacji uczestnikow bedzie zrdéznicowany i obejmie:
dobdr oparty na dostgpnosci, snowball, dobor celowy i maksymalne zréznicowanie. Zapewni to, ze wybrani
uczestnicy beda reprezentowac szeroki zakres perspektyw zwigzanych z tematem badan, wzmacniajac tym
samym jego inkluzywno$¢. Autorka planuje pracowa¢ metoda teorii ugruntowanej, ktora zaktada tworzenie
kategorii na podstawie danych i badania relacji migdzy tymi kategoriami (Charmaz, 2014).

Spodziewane efekty projektu bedzie mozna zaobserwowac zarowno w domenie akademickiej (inreach), jak
i pozaakademickiej (outreach). Uwzgledniajac niedostatki w komunikacji naukowej dotyczacej zmian
klimatu, autorka zgromadzi i przeanalizuje zalecenia dotyczace zwigkszenia jej efektywnosci, a takze
skonsultuje te ustalenia z ekspertami komunikacji spotecznej i naukowej, aby stworzy¢ oparty na naukowych
przestankach model optymalizacji. Wyniki zostang rozpowszechnione poprzez publikacje artykutow
naukowych (np. w czasopi$mie Environmental Communication) i podczas prezentacji konferencyjnych.
Mogga tez by¢ dalej udostgpniane jako podrecznik dobrych praktyki dla 0s6b zajmujacych si¢ komunikacjg
naukowa w zakresie klimatu. Propozycja publikacji ksigzkowej prezentujacej spojrzenie badaczy klimatu na
relacje¢ nauka-spoteczenstwo moze okazac si¢ interesujaca takze dla pozaakademickiej grupy odbiorcow. W
efekcie projekt nie tylko wypehi luke badawczg (dodana wartos¢ akademicka), ale takze pobudzi szersza
dyskusje na temat komunikacji naukowej w zakresie zmian klimatu i, by¢ moze, zainspiruje przejscie od
zmian klimatu do klimatu na rzecz zmian.



