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Projekt wpisuje si¢ w nurt nieustannego rozwoju technologii cyfrowych oraz czynnikéw motywujacych ich
akceptacje (zamiar korzystania) przez konsumenta. Technologie interaktywne wplywajg na transformacje
handlu detalicznego poprzez rozwoj handlu elektronicznego, a takze wzrost konkurencyjnosci lokalnych i
miedzynarodowych firm. Rzeczywistos¢ rozszerzona jest jedng z technologii cyfrowych, ktéore mozna uzna¢
za wptywowe w redefiniowaniu koncepcji sklepow detalicznych. Pomimo szerokich mozliwosci rozszerzonej
szeroko wykorzystywana w e-commerce. Jedng z przyczyn takiej sytuacji sg z pewnoscig koszty wdrozenia
rozszerzonej rzeczywistosci, z kolei inna moze dotyczy¢ akceptacji przez konsumentéw nowych technologii i
zwigzanego z tym ryzyka.

Gléwnym celem projektu jest identyfikacja czynnikow (motywéw i ograniczen) wplywajacych na
akceptacje rozszerzonej rzeczywistosci przez mtodych konsumentéw w e-commerce na wybranych rynkach
(Korea Potudniowa, Polska i Stany Zjednoczone).

Do realizacji celu glownego sformutowano cele szczegétowe:

- teoretyczna konceptualizacja i empiryczna weryfikacja modelu akceptacji przez konsumentow
wykorzystania rozszerzonej rzeczywisto§ci w e-commerce,

- okreslenie wpltywu plci, doswiadczenia konsumentéw i kraju pochodzenia na ich akceptacje
wykorzystania rozszerzonej rzeczywistosci w e-COmmerce.

Badanie pozwoli opracowa¢ model akceptacji przez mtodych konsumentéw wykorzystania rozszerzone;j
rzeczywistosci w e-commerce uwzgledniajacych pte¢, doswiadczenie i kraj pochodzenia. Model bedzie miat
duze znaczenie poznawcze, bowiem bedzie stanowil wklad w obszar zachowan konsumentow, teorii
motywacji, a takze teorii postrzeganej wartosci w odniesieniu do innowacji, a w szczegdlnosci rozszerzongj
rzeczywistosci.

Identyfikacja akceptacji przez mtodych konsumentow wykorzystania rozszerzonej rzeczywistosci w
wybranych krajach pozwoli na opracowanie wytycznych dla przedsigbiorstw w celu odniesienia sukcesu w
e-commerce na rynku migdzynarodowym. Glownym efektem beda artykuly gléwnie w renomowanych
czasopismach miedzynarodowych.



