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W Polsce zauwazalna jest stymulacja wzrostu innowacyjnosci w wielu dziedzinach oraz
branzach jako czynnika rozwoju i wzrostu gospodarczego. Aby stymulowaé ten wzrost niezbedne
jest pozyskanie kapitatu, ktore pomoze jednostka rozwija¢ swoje innowacyjne projekty na
najwyzszym poziomie. Cho¢ wiele przedsigbiorstw decyduje sie na finansowanie swoich idei to nadal
brakuje ws$réd nich wiedzy dotyczacej alternatywnych form finansowania. Dostarczenie i
popularyzowanie wiedzy na temat innowacyjnych form finansowania jakim na przyktad jest
finansowanie spoteczno$ciowe daje szersze pole wyboru. Zdecydowanie to forma tatwego
pozyskania kapitalu, z ktora wigze si¢ brak ryzyka finansowego. W Polsce finansowanie
spoteczno$ciowe uchodzi za jeszcze mato popularng forme pozyskania kapitatu, ktora niezwykle sie
rozwingta przez ostanie lata. Cho¢ daleko nam do USA czy Wielkiej Brytanii jako wzorcowych
panstwach w rozwoju platform crowdfundingowych to coraz skuteczniej zblizamy si¢ do nich.

Realizacja projektu przez platforme crowdfundingowa wiaze si¢ z opublikowaniem jego za
pomoca kampanii crowdfundingowej. Kampania ta zaktada przedstawienie za pomocg tekstu, obrazu
oraz video swojego pomysly biznesowego. Elementy te sa ocenianie i warto$ciowane, a nastepnie
poréwnywane przez wspierajacych, ktorzy dokonujg finalnie wptaty na wybrang kampanie. Nalezy
zwroci¢ uwage, ze to przez informacje podane w kampaniach wspierajacy kreuje swoja wizje
0 projekcie, ktore zdecydowanie musza by¢ na najwyzszym poziomie. Woéwczas wybierajg dany
projekt i wplacajg kwotg na niego. Dlatego wysoka jako$¢ tych komunikatéw ma kluczowe znaczenie
dla sukcesu transakcji na rynkach internetowych.

Projekt badawczy zaktada identyfikacje i ocene czynnikow sukcesu finansowania
spoleczno$ciowego ze szczegdlnym zwrdceniem uwagi na tre$¢ 1 forme innowacyjnych
komunikatéw tworzonych przez ,,aplikantow”. Przygotowana koncepcja ogdlnego planu badan
sktada si¢ z czterech gtownych etapéw. W trakcie calego projektu badawczego prowadzone beda
studia literaturowego z badanej tematyki. W pierwszym etapie przeprowadzona zostanie analiza
dorobku literaturowego z zakresu crowdfundingu. W drugim etapie zostanie przeprowadzona analiza
ofert na platformach finansowania spoteczno$ciowego. Badania obejmg wplyw innowacyjnych
kampanii, w procesie pozyskiwania inwestorow zarowno na platformach crowdfundingowych oraz
w mediach spoteczno$ciowych, na sukces w realizacji projektu. W trzecim etapie zostang
przeprowadzone badania ankietowe aplikantow, a nastepnie wspierajacych. W czwartym etapie
zostang przeprowadzone badania w oparciu o wywiady.

Wyniki badan przeprowadzonych w ramach projektu dostarcza istotnej wiedzy na temat
struktury i budowy kampanii. Wiedza ta pozwoli zrozumie¢ dziatalno$¢ kampanii
crowdfundingowych na podstawie danych z platform krajowych oraz migdzynarodowych. Z Kkolei
sformutowanie nowych wnioskdw zwigzanych z dziatalnoscig platform crowdfundingowych bedzie
wktadem do obecnego stanu wiedzy z tego zakresu.



