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Przedmiotem niniejszych badan jest polska odmiana wystapien komediowych znanych w Stanach
Zjednoczonych jako stand-up comedy. Stand-up na dobre zakorzenit si¢ w polskiej kulturze komedii, stajac w
opozycji do tradycyjnych kabaretow nie tylko ze wzgledu na forme, ale tez na jego tre$¢ i odbior. Polski stand-
up, mimo swojej relatywnie krotkiej historii, ma juz rzesz¢ wiernych fanow i wcigz powickszajace si¢ grono
komikow gotowych by ich rozbawiac.

Centralnym punktem stand-upu jest tozsamos$¢. Wynika to z mechanizméw, jakie nim rzadza: komicy
wykorzystuja w swoich wystapieniach osobiste dos§wiadczenia oraz obserwacje, jednoczesnie kwestionujac —
pod pretekstem humoru — ogdlnie przyjete normy oraz zachowania. W zwigzku z tym, ze nierzadko tematyka
wystepow sa relacje migdzyludzkie bazujace na pici, odpowiednio poprowadzona narracja nie tylko rozbawi
publicznos¢, ale tez przedstawi odmienny punkt percepcji siebie oraz innych.

Z kolei tozsamo$¢ cztowieka moze by¢ zawarta w trzech uzupehiajacych si¢ poziomach: indywidualnym,
relacyjnym i kolektywnym. Przez indywidualng tozsamo$¢ rozumiemy sposob postrzegania siebie oraz swoich
wartosci, przekonan i celow. Relacyjny charakter tozsamo$ci mowi o nas w kontekscie innych oséb i rolach
przypisanych nam w wyniku norm spofecznych. Najszerszego poziomu, kolektywnego, uzyjemy, by okresli¢
naszg przynalezno$¢ do grupy opartej na wspolnych cechach, ktdre moga dotyczy¢ pici, pochodzenia,
narodowosci, czy chociazby ulubionej muzyki. Tozsamos¢, w tym tozsamos$¢ piciowa jako jej nicodtaczny
element, pelni wigc fundamentalng rol¢ w postrzeganiu rzeczywistosci.

Sposobow na wyrazenie i kreowanie naszej tozsamosci w odniesieniu do otaczajacego $wiata jest wiele, a
jezyk — pehiacy funkcje komunikacyjng i poznawcza — stanowi jeden z nich. Dzigki metaforom pojgciowym
iich realizacji w jezyku jesteSmy w stanie natozy¢ pewne elementy jednej rzeczy na drugg. Przez to mozemy
przede wszystkim wyjasni¢ to, co trudne do zrozumienia, ale rowniez zmieni¢ dotychczasowa percepcje
rzeczywistosci. Bioragc pod uwage formatywny wptyw jezyka figuratywnego na postrzeganie otaczajacego
$wiata, nasuwa si¢ pytanie, jaki obraz plci tworzg stand-uperzy i stand-uperki, ktorzy — ze wzgledu na ciagle
rosngcg popularnos¢ tej formy rozrywki w Polsce — moga dotrze¢ do licznej grupy odbiorcow i tym samym
mie¢ wplyw na percepcje tozsamosci ptciowej, Swojej oraz innych osob.

Celem projektu jest odpowiedzZ na nastepujace pytania badawcze: 1) Jaki obraz pici kreujg polscy komicy
i komiczki w swoich wystepach? 2) Jakich metafor pojeciowych uzywaja w odniesieniu do tozsamosci
piciowej swojej oraz innych 0s6b? 3) Jaki wydzwigk i charakter majg zidentyfikowane metafory? Oraz 4) Jaka
role petnig zidentyfikowane metafory w kontekscie catych wystepow?

Projekt Iaczy w sobie elementy jezykoznawstwa kognitywnego, socjolingwistyki i korpusowej metodologii
badan. Materiat zrodtowy zebrany na potrzeby projektu obejmie trzydzie$ci najpopularniejszych pemnych
wystepow w wykonaniu polskich stand-uperow i stand-uperek, ktore zostaly opublikowane w serwisie
YouTube w latach 2018-2022. Z wystepow zostang pozyskane wypowiedzi, ktore bezposrednio lub z
kontekstu odnosza si¢ do pici, i ktore pdzniej zostang poddane dwuetapowej analizie: korpusowej i
metaforycznej. W przypadku analizy korpusowej wykorzystane beda narzedzia Sketch Engine and WMatrix5,
natomiast do identyfikacji metafor zawartych w tych wypowiedziach uzyta zostanie metoda oparta na
stownikach, ktora z powodzeniem przyjeta si¢ w badaniach nad metaforg. Zidentyfikowane wyrazenia
metaforyczne zostang sklasyfikowane w odniesieniu do ich budowy, aby uzyskaé bardziej kompleksowy
wglad w sposob tworzenia jezyka figuratywnego. Cato$ci badan dopetnia analizy ilo$ciowe przy uzyciu
programu statystycznego SPSS. Koncowy etap badan — analiza jakosciowa — opiera¢ si¢ bedzie na
socjolingwistycznym podejsciu do jezyka jako narzedzia do wyrazania tozsamosci.

Zatozeniem projektu jest poszerzenie dyskusji oraz proba uzupetnienia luk badawczych w trzech obszarach.
Pierwszy obszar dotyczy plci jako przedmiotu badan socjolingwistycznych, ktoére w duzej mierze opieraja si¢
na codziennym jezyku. Ten projekt stawia pte¢ w $wietle stand-upu, ktory tylko pozornie jest wykonywany w
sposéb spontaniczny — w rzeczywisto$ci wystepy sa efektem dhugoterminowego planowania. Mozna zatem
uznaé, ze jezyk, ktorego uzywaja komicy, jest daleki od improwizowanego, a to z kolei sugeruje, ze dobor
metafor rowniez nie jest przypadkowy.

Drugim obszarem badan jest jezykoznawstwo kognitywne, gdzie po§wigca si¢ coraz wigksza uwage
metaforom odnoszacym si¢ do plci zwlaszcza w polityce i miejscach pracy, jednak wciaz niewiele opracowan
skupia si¢ na jezyku figuratywnym w kontekstach humorystycznych. Celem projektu jest przyczynienie si¢ do
uzupeienia tej luki i rozpoczgcie dyskusji na szerszg skale, uwzgledniajac inne sfery komedii.

Ostatni obszar dotyczy bezposrednio przedmiotu badan. Stand-up jest bogatym zrédtem dyskursu, ktory z
powodzeniem poddawany jest interdyscyplinarnym opracowaniom poczynajac od jezykoznawstwa, na
psychologii konczac. Mimo to, polski stand-up, ze wzglgdu na swoja krotka historig, nie cieszy si¢ zbyt duzym
zainteresowaniem badaczy, w przeciwienstwie do innych lokalnych odpowiednikéw. Wyb6r polskiego stand-
upu na przedmiot badan tego projektu bedzie zatem proba zaznaczenia obecnosci polskich stand-uperéw na
migdzynarodowej mapie rozwazan na temat tego rodzaju rozrywki. Mozna wigc przyjaé, ze niniejszy projekt
bedzie dotyczyt nie tylko sposobu kreowania tozsamosci piciowej przez polskich komikow, ale rowniez
tozsamosci polskiego stand-upu jako takiego.



