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Rola prawa konkurencji w ochronie prawa do wolnych i pluralistycznych mediow

Celem projektu jest analiza roli prawa konkurencji w ochronie prawa jednostek do wolnych i
pluralistycznych mediéw w Europie. Media jako czwarta wladza, spehiaja niezwykle wazng w
spoteczenstwie role przekazywania informacji oraz wspottworzenia opinii publicznej. W tym $wietle,
wolnos¢ i pluralizm medidw to warto$ci podstawowe, stanowigce filar wspdtczesnych demokracji. Karta
Praw Podstawowych Unii Europejskiej, Europejska Konwencja Praw Czlowieka jak i krajowe konstytucje
naktadaja na panstwa obowiazek zapewnienia ochrony wolno$ci wypowiedzi i wolnosci przekazywania
informacji oraz idei bez ingerencji wtadzy panstwowej. Niemniej jednak, wartosci te stajg si¢ zagrozone w
obliczu procesow na rynkach medialnych prowadzacych do gromadzenia znaczacej pozycji rynkowej przez
niewielu graczy. Procesy rynkowe, negatywnie wptywajace na wolno$¢ i pluralizm mediow, zyskaly na
popularno$ci w ostatnich latach, w szczegoélnosci w zwigzku z kryzysem demokracji w panstwach Europy
Srodkowo-Wschodniej, rozpowszechnieniem mediéw internetowych opartych o algorytmy i sztuczng
inteligencje, czy skutkami pandemii COVID-19, w postaci zardowno kryzysu ekonomicznego w branzy
medialnej jak i selektywnego wsparcia rzadowego niektorych zrodet przekazu medialnego.

Prawo konkurencji, zajmujace si¢ porozumieniami ograniczajacymi konkurencje, naduzywaniem
pozycji dominujacej czy kontrolg koncentracji, na pierwszy rzut oka moze nie wydawac si¢ oczywistym
rozwigzaniem prawnym chroniagcym wolnos¢ i pluralizm mediow. Jednakze, transakcje oraz zachowania na
rynkach medialnych moga wywiera¢ negatywny wplyw na stan wolnosci i pluralizmu mediéw. Totez
prawo konkurencji, ktorego rolg jest analiza i ocena zachowan przedsigbiorcow rowniez na rynkach
medialnych, na przyklad poprzez wyrazenie zgody na koncentracje przedsigbiorcow, ktora ogranicza
réznorodno$¢ medialng, moze bezposrednio lub posrednio wywiera¢ wpltyw na prawo jednostki do
wolnych 1 pluralistycznych mediow. Koniecznym jest zatem wypracowanie rozwigzan prawnych w ramach
prawa konkurencji, ktore odpowiednio biorg pod uwage wptyw ocenianej praktyki na wolnos$¢ i pluralizm
mediow.

Niniejszy projekt dazy do odpowiedzi na pytanie pod jakimi warunkami prawo konkurencji moze
chroni¢ prawo jednostek do wolnych i pluralistycznych mediow. W tym celu projekt analizuje materialne i
proceduralne prawo konkurencji w Unii Europejskiej i panstwach czlowskich, w zakresie w jakim
stosowanie prawa konkurencji dotyczy rynkéw medialnych. W szczegdélnosci, projekt zaklada
przeprowadzenie poglebionych badan polskiego prawa konkurencji jak i praktyki decyzyjnej Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentow oraz Sagdu Ochrony Konkurencji i Konsumentoéw. Ponadto, badania
stosowania prawa konkurencji na rynkach medialnych w Polsce beda wzbogacone wywiadami z
przedstawicielami Urzgedu oraz Sadu, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, jak i reprezentantami
organizacji obywatelskich zajmujacych si¢ ochrong wolnosci i pluralizmu medidéw, stuzacymi lepszemu
zrozumieniu funkcjonowania prawa w praktyce i jego znaczenia w spoteczenstwie. Biorac pod uwage
wptyw populistycznych rzadow zaréwno na stan wolno$ci i pluralizmu mediow jak i stosowanie prawa
konkurencji, projekt wpisuje si¢ w dyskusje dotyczaca kryzysu praworzadnosci w Europie. Ponadto,
projekt porusza problem wolnosci i pluralizmu mediow zaréwno na tradycyjnych jak i nowych rynkach
medialnych, zwazywszy na wyzwania wynikajace z rozwoju nowych technologii i internetu. Poprzez
przyjecie tych perspektyw projekt wypehnia istotne Iuki w literaturze, a nowatorskie metody badawcze
zapewniajg jego wyjatkowosc¢.

Najistotniejszym spodziewanym efektem badan bedzie identyfikacja czynnikow determinujacych
role prawa konkurencji w ochronie prawa jednostek do wolnych i pluralistycznych mediéw. Okreslenie
warunkow, pod jakimi prawo konkurencji moze chroni¢ wolno$¢ i pluralizm medidéw moze postuzyc
lepszej ochronie tych warto$ci, a w efekcie rowniez podstawowych praw konsumentéw-obywateli. Wyniki
badan wzbogacaja zatem nauke¢ przyczyniajac si¢ do rozwoju nie tylko europejskiego i polskiego prawa
konkurencji, ale takze praw czlowieka i prawa konstytucyjnego. Badania bgda rozpowszechniane w
Europie i Polsce poprzez udzial w konferencjach miedzynarodowych oraz publikacje artykutow w jezyku
angielskim w punktowanych czasopismach naukowych o zasiggu ogdlnoswiatowym i europejskim. Projekt
ma réowniez kluczowe znaczenia dla przygotowywanej przeze mnie rozprawy doktorskiej dotyczacej roli
prawa konkurencji w ochronie wolnosci i pluralizmu mediow.



