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Oferta lepszej pracy, dotaczenia do bliskiej osoby, ucieczka od wojny - wiele réznych przyczyn sktania kobi-
ety do podjecia decyzji o migracji do innego kraju. Nie zawsze jest to tatwe doswiadczenie, wrecz przeci-
wnie, wigze si¢ czesto z koniecznosdcig stawiania oporu wyzwaniom i radzeniu sobie z dyskryminacjg ze
wzgledu na pte¢, pochodzenie, wiek i wielu innych czynnikow. W Polsce szczegdlne zmiany struktur
spoleczno$ci migranckich, w tym znaczacy wzrost liczby kobiet oraz zrdéznicowanie tej grupy wzgledem
wieku, nastapily w efekcie trwajacej od lutego 2022 roku wojny w Ukrainie. Wojna 1 zwigzany z nig kryzys
humanitarny znaczaco wplyneta na sytuacje migrantek w Polsce (zardwno osob ktére przyjechaty wezesniej
jak 1 nowoprzybytych), zmuszajac je do podjecia nowych rol spotecznych oraz wypracowywania strategii
samopomocy i radzenia sobie w nowej rzeczywistosci.

Badania sprawczosci kobiet oraz wypracowywanych przez migrantki praktyk emancypujacych stanowig ob-
szar interdyscyplinarnych badan naukowych. Jednym z wymiaréw zainteresowan teoretycznych i ontolog-
icznych jest przyjrzenie si¢ pozycjonowaniu spolecznego migrantek - czyli temu jak one spostrzegaja siebie,
prawa i dostepno$¢ tych praw, mozliowdsci i1 bariery rozwoju w nowym kraju oraz zmieniajg swoja pozycje
z czasem zamieszkania w nowym kraju. W niniejszym badaniu ta zmiana pozycji spotecznej i proces naby-
wania sprawczosci sg eksplorowane na przyktadzie indywidualnych trajektorii przedsigbiorczos$ci migrantek
w sektorze ustug kosmetycznych. Migrantki decyduja si¢ na wlasng dziatalno$¢ ekonomiczng zeby uzyskac
autonomie w podejmowaniu waznych dla nie decyzji i niezalezno$¢ finansowg, rozwijaé swoje zaintere-
sowania, pozna¢ nowe kolezanki lub osoby do prowadzenia wspdlnego biznesu, a takze zeby wzmocnié
poczucie wlasnej wartosci i pewnosci siebie. Z drugiej strony, one takze tworzg “okienko mozliwosci” dla
innych kobiet zapewniajac miejsca pracy albo inspirujac je wlasnym przyktadem. W Polsce sektor ustug
kosmetycznych zaczat stanowié atrakcyjna nisze dla rozwoju wlasnej dziatalnosci m.in. dla kobiety z
Ukrainskiej, Biatoruskiej i Wietnamskiej wspolnot ze wzgledow na czynniki takie jak niskie koszty wejscia
na rynek i wysoki popyt na takie ushugi. Jako przedstawicielki najliczniejszych pod wzgledem liczebnosci
grup migranckich rozwijaja one swoja dziatalno§¢ w oparciu o zasoby rozbudowanych i przenikajacych si¢
miegdzy sobg sieci spotecznych diaspor, oferujg ustugi zarowno dla 0s6b z doswiadczeniem migracji jak i
klientkom, klietom z Polski. W taki sposob, rzucaja one wyzwanie opresyjnym strukturom dominacji
spotecznej, instytucjonalnej i ekonomicznej oraz stajg si¢ aktywnymi uczestniczkami interakcji i dziatan
spotecznych nie tylko wséréd swoich spolecznosci, ale takze znacznie szerzej, spoteczenstwa wickszos-
ciowego.

W celu realizacji zalozen projektu zastosowane zostanie podejécie multimodalne. Badanie zostanie oparte
nad metodologii jako$ciowej z wykorzystaniem technik badan socjologicznych i etnograficznych. Badania
beda obejmujac przeglad danych zastanych (aktow prawnych, danych statystycznych, literatury naukowej),
realizacji poglebionych wywiadéw indywidualnych z kobietami ktore zatozyly swoje salony pickna w
Warszawie, Poznaniu i wybranych miejscowos$ciach dwdch obszaréw metropolitalnych, analizy tresci
postéw na profilach biznesowych w Instagram oraz analizy materiatow wizualnych (zjgcia zewnetrznego
wygladu 1 wnetrz salondéw kosmetycznych oraz zdjecia publikowane na profilu Instagram). Rozmowy z re-
spondentkami pozwola na lepsze zrozumienie ich opinii o wltasnym doswiadczeniu oraz barierach i szansach
dla przedsigbiorczo$ci w Polsce. Natomiast, bardziej szczegdétowe przejrzenie si¢ materiatom tekstowym i
wizualnym powoli na wylapywanie elementéw skladowych spoleczno-przestrzennego wymiaru ich akty-
wnosci, zrozumienia procesu zmiany ich pozycji spotecznej oraz jak poprzez zwoja aktywno$¢ migrantki
zmieniajg zmasculizowany dyskurs przedsiebiorczos$ci.

Badanie zapewnia wielowymiarowe spojrzenie na fenomen przedsi¢gbiorczosci kobiet jako strategii naby-

wania sprawczosci 1 przyczynia si¢ do poglebienia wiedzy na temat roli inicjatyw migrantek oraz czynnikow,

ktére wzmacniaja lub ograniczaja uczestnictwo kobiet w sferze publicznej, spotecznej i ekonomicznej w
| Polsce.



