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Naduzycie marki - marka jako nowe dobro osobiste w polskim prawie cywilnym
na tle regulacji europejskich i prawa amerykanskiego

Marka stanowi identyfikacje towaru, ustugi lub przedsigbiorcy, wyrdzniajac okreslone dobro
lub podmiot na rynku wlasciwym. Poza funkcja odrdézniajacg peini role budowania przewagi
gospodarczej nad konkurencja, co przeklada si¢ na korzysSci finansowe jej wiasciciela. Choé
wykreowanie marki wymaga czasu, to mozna dokonac jej przejecia lub naduzycia w relatywnie krotkim
czasie. Tym samym pojawia si¢ pytanie o zakres prawnej ochrony marki, ktora jako pojecie nie byta
przedmiotem szerszej uwagi w literaturze, ani nie posiada definicji legalnej. Poza logotypem lub nazwa
na markge sktadaja si¢ elementy komunikacyjne, behawioralne i wizualne, ktore sprawiajg, ze konsument
nabywa okreslone dobro. Czyni to speliajac swoje potrzeby funkcjonalne, tozsamosci i emocjonalne,
ktore sa adresowane przez wizerunek marki odpowiednio poprzez cechy produktowe, wartosci
spoteczne marki i jej symbolike.

Pojawia si¢ zatem pytanie, co tak naprawde sklada si¢ na tozsamos$¢ intelektualng i czy poza
znanymi kanonowi dobrami wtasno$ci intelektualnej (w tym zwlaszcza utwory, wynalazki, wzory
uzytkowe, wzory przemystowe i znaki towarowe) istnieje co$ jeszcze, co wprowadza maching sukcesu
i zbytu w ruch, i w szczegdlnosci moze by¢ przedmiotem ochrony prawnej przed naduzyciem marki.
Badania prowadzone na gruncie nauk spolecznych i ekonomicznych na temat sposobow wywolywania
uczué, sposobow zdobywania konsumentow i tworzenia specjalnej wi¢zi marka-konsument dowodza,
ze jest to obszar specjalistycznej wiedzy przedsigbiorcy. Wyobrazenie o produkcie, historia tworcy,
przynaleznos¢ do grupy, uczucia konsumenta zwigzane z posiadaniem tego a nie innego produktu — to
wszystko sktada si¢ na emocje, ktorych wyrazania ucza si¢ tworcy w szkolach projektowania.
Budowanie marki moze nastgpowac poprzez storytelling, czasem poprzez personifikacje marki w
reklamie.

Analiza ma na celu przedstawienie koncepcji marki z perspektywy ekonomicznej,
marketingowej, spolecznej 1 prawnej, przyblizajac definicj¢ tego pojecia oraz identyfikujac zaréwno
znaczenie marki, jak i obszary, w ktorych moze wystapi¢ naduzycie marki. Pordéwnane i skontrastowane
zostang zaro6wno prawne, jak i ekonomiczne ujecia koncepcji marki, aby nastgpnie ustali¢, ktore istotne
z ekonomicznego punktu widzenia element marki podlegaja ochronie prawnej, a ktore nie. Kazdy taki
element marki wtasnej, w przypadku ktérego mozna wykaza¢, ze nie podlega ochronie prawnej, moze
by¢ podatny na naduzycia w zakresie przywlaszczenia i ostabienia tozsamo$ci marki wtasne;.
Obszarem, ktory wcigz jest niedostatecznie zbadany, jest marka i jej prawne rozumienie.

Punktem zwrotnym moze wydawac si¢ przyjecie na gruncie najnowszego polskiego
orzecznictwa marki w poczet dobr osobistych przedsigbiorcy, chociaz mialo to miejsce bez jej
jakiegokolwiek zdefiniowania. Zastuguje to na uwage, zwlaszcza ze kazdy osobno wymieniony interes
osobisty (taki jak: dobra stawa, reputacja lub prestiz) jest rozpatrywany niezaleznie i kazdy ma swoja
jasng i ustalona definicj¢. Projekt przewiduje analizg istniejacych i planowanych regulacji prawnych
polskiego prawa w zakresie na tle systemow prawnych w Europie (Polska, Niemcy, Francja i
ustawodawstwo unijne) oraz w Stanach Zjednoczonych. Analiza ta jest wazna dla rozwoju,
stymulowania lub rozpoznawania zakresu ochrony dobr osobistych przedsigbiorcy. Glowng kwestia
wymagajacg ustalenia bedzie to, czy dobro osobiste podlega pelnej i niezaleznej ochronie na gruncie
prawa cywilnego, czy zakres tej ochrony skutecznie ograniczajg regulacje szczegdlne ustanawiajace
ochrong dla dobr wlasnosci intelektualne;.

Skutkiem podjetych badan bedzie przygotowanie serii anglojezycznych artykutow,
publikowanych w renomowanych, mozliwie ogolnodostgpnych, migdzynarodowych czasopismach
naukowych. Sposréd réznych cech i wiasciwosci przedsiebiorcy (osoby fizycznej lub przedsigbiorstwa)
wazne jest, aby zrozumiec, ktore z nich kwalifikuja si¢ jako dobra osobiste w $wietle prawa cywilnego,
a zatem korzystaja z odpowiedniego systemu ochrony, poniewaz ochrona ta moze nie$¢ korzysSci
niebagatelne dla pozycji rynkowej. Sposrdd wielu dobr osobistych marka jawi si¢ jako szczegdlnie
interesujgca w tym badaniu.



