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SPOLECZNO-PSYCHOLOGICZNE CZYNNIKI MOTYWUJACYCH DO WSPIERANIA SPOLECZNYCH
I KOMERCYJNYCH KAMPANII CROWDFUNDINGOWYCH

Streszczenie popularnonaukowe

Pozyskiwanie kapitatu to jedno z najwazniejszych wyzwan dla nowych przedsiewzie¢. Poczatkujacy
przedsiebiorcy poszukujacy kapitatu na projekty biznesowe, komercyjne, spoteczne lub kulturalne napotykaja
szereg przeszkod. Konwencjonalne sposoby finansowania, takie jak tradycyjna bankowos¢, sg czesto
nieadekwatne ze wzgledu na brak doswiadczenia przedsigbiorcy i, w konsekwencji, brak zdolno$ci
kredytowej. Z kolei venture capital czy aniotowie biznesu, czyli rodzaje finansowania dedykowane start-
up’om, sg silnie nakierowane na innowacyjne projekty o duzym potencjale wzrostu. Wéréd mechanizmow,
wspierajacych mozliwos¢ pozyskiwania finansowania przez projekty spoteczne i mate lokalne inicjatywy,
ktére w ostatnich latach zdobywaja szczegdlng popularnosé, jest crowdfunding (finansowanie
spotecznosciowe). Crowdfunding mozna zdefiniowac¢ jako forme pozyskiwania kapitatu w formie ,,open call”
zazwyczaj za posrednictwem platform internetowych. W proces ten zaangazowana jest zwykle duza liczba
wspierajacych (uczestnikow) przekazujacych relatywnie niewielkie kwoty. W wigkszosci modeli
crowdfundingu (poza modelem charytatywnym) w zamian za przekazane finansowanie, wspierajacy moga
uzyska¢ odsetki lub papiery wartosciowe, prawa gtosu, forme¢ nagrode. Ta ostatnia forma jest stanowi warunek
dla zgloszenia kampanii w ramach tzn. crowdfundingu opartego na nagrodach (reward-based). Model ten
wzbudza szczegdlne zainteresowanie, glownie ze wzgledu na niski poziom instytucjonalizacji i najwigksza
réznorodnos¢ projektow. W szczegdlnoSci autorzy moga zglasza¢ projekty komercyjne, wprowadzajace
produkty lub ustugi dla konsumentow czgsto w przedsprzedazy, oraz spoleczne, majace na celu dostarczanie
dobr spotecznych, tj. przynoszacych korzysci spoteczne, humanitarne lub srodowiskowe.

Problem polega na tym, Ze nadal wigkszo$¢ projektow crowdfundingowych nie osiaga zatozonego celu, zatem
nie odnosi sukcesu w wymiarze finansowym. Powszechnie uznaje si¢, ze kluczowymi czynnikami sukcesu
projektu crowdfundingowego sa, zaro6wno, cechy samej kampanii (prezentowane na stronie projektu) i
motywacja wspierajacych. Biorac pod uwage fundamentalne zréznicowanie kampanii crowdfundingowych na
spoteczne i komercyjne, zaktadamy, ze czynniki sukcesu (m.in. cechy projektu i motywacja wspierajacych)
roéznig si¢ znacznie dla projektow komercyjnych i spotecznych, poniewaz przyciagaja osoby o réznych
osobowosciach, a co za tym idzie, r6zne czynniki moga ich stymulowac¢ do wspierania kampanii. Glownym
celem niniejszego projektu jest identyfikacja cech osobowosci, a takze cech projektu, ktore wptywaja na cheé
wsparcia komercyjnych i spotecznych projektow crowdfundingowych, a w konsekwencji pokazanie réznic
miedzy cechami projektow i cechami osobowosci, ktore wplywaja na intencj¢ wspierania spotecznych i
komercyjnych.

Niniejszy projekt wyrdznia si¢ na tle innych badan nad crowdfundingiem. Po pierwsze, najistotniejsze badania
dotyczace sukcesu crowdfundingu opierajg si¢ na badaniach kampanii bez uwzgledniania ich podziatu na
projekty spoteczne i komercyjne, co naszym zdaniem znaczaco zmienia kluczowe determinanty sukcesu. Po
drugie, proponowany projekt ma na celu ustalenie zamiaru udziatu w projekcie wsrod osob, ktore potencjalnie
mogg zaangazowac si¢ w takie inicjatywy. Wiekszo$¢ badan natomiast jest prowadzonych na projektach juz
zrealizowanych, a zatem tez na osobach angazujacych sie¢ w crowdfunding. Dodatkowo zastosowane zostanie
podejscie eksperymentalne, co jest kolejng cecha odrozniajaca te propozycje od innych istniejacych badan. Po
trzecie, w przeciwienstwie do wigkszosci badan, ktore skupiajg si¢ oddzielnie albo na cechach projektu
finansowania spoteczno$ciowego, albo na motywacjach uczestnikow, badanie to ma na celu potaczenie tych
dwoch zestawow czynnikow.

W ramach projektu zostanie przeprowadzone badanie ankietowe. Ankieta bgdzie zawierata pytania zwigzane
Ze sklonno$cia respondenta do wspierania projektow spotecznych i komercyjnych. Przeanalizujemy wptyw
wybranych cech osobowosciowych: otwartos$ci, altruizmu, proaktywnosci w kontekscie spotecznym, postawy
pieni¢znej, materializmu, na zamiar wspierania projektéw spotecznych i komercyjnych. Ponadto, aby poglebic¢
naszg wiedzg¢ na temat roznic w sktonnosci do wspierania projektu spotecznego i komercyjnego oraz roli
zaufania w tym konteks$cie, wykorzystane zostang badania eksperymentalne. W ich ramach bedziemy
manipulowac poziomem zaufania, a opis projektu bedzie si¢ roznit pod wzgledem autora, budzetu i zdjec.

Whyniki projektu przyczynia si¢ do gltebszego zrozumienia ludzkich zachowan w ramach crowdfundingu i ich
sktonno$ci do wspierania projektéw réozniacych sie wzgledem koncowego efektu, w tym kampanii
spotecznych 1 komercyjnych.



