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Liderzy opinii, czegsto okre$lani mianem ,,influenserow”, ,,decydentow” lub ,ekspertow
branzowych”, ustanawiaja autorytet w okreslonej dziedzinie, branzy lub danym rynku. Dziatania
lideréw opinii mogg wplywac na ich odbiorcow w wielu aspektach, od wydarzen branzowych po
trendy rynkowe i zachowania konsumentéw. W przeszto$ci przywodztwo opinii byto w znacznym
stopniu zwigzane z wybranymi osobami, promowanymi przez gazety, radio i telewizje. Obecnie,
ze wzgledu na rozwoj platform spolecznosciowych, nigdy nie byto tatwiej dotrze¢ do wielu oséb
w celu przekazania im wiedzy, pasji lub przemys$len w danej dziedzinie. Jednak, poniewaz tak
tatwo jest jest dotrze¢ z wiadomoscig do wigkszej liczby odbiorcow, to bardzo trudno jest réwniez
przyciagna¢ uwage 1 wywiera¢ wptyw na innych.

Gléwnym celem tego projektu jest zbadanie czynnikow oddziatujacych i wynikajacych z
przywoédztwa opinii na nowoczesnych platformach spotecznosciowych, takich jak Instagram.
Uzytkownicy mediow spotecznosciowych coraz czgsciej podejmuja decyzje na podstawie
informacji uzyskanych w sieci, obserwujac lub wchodzac w interakcj¢ z influencerami, ktorzy
moga petni¢ role lideréw opinii.

Chociaz Facebook jest najwigksza platforma spolecznosciowa (z 2,85 miliarda aktywnych
uzytkownikéw miesi¢cznie), Instagram jest najszybciej rozwijajaca si¢ platforma dla wszelkiego
rodzaju influenserow. Badania na Instagramie sg nadal bardzo ograniczone. Najnowsze badanie
dotyczace czynnikow oddzialujacych i wynikajacych z przywodztwa opinii na Instagramie
przynosi pewne spostrzezenia w tej dziedzinie. Jednak to badanie opiera si¢ na jednym liderze
opinii i jego obserwujacych. W tym projekcie planujemy uzy¢ znaczacej bazy lideréw opinii i ich
obserwujacych aby zbada¢ czynniki oddziatujace na przywodztwo opinni (takie jak korzystanie z
platformy, oryginalno$¢, wyjatkowosc¢ lub charakterystyka tresci) i czynniki wynikajacych z opinii
przywodztwa (takie jak interakcja z kontem lidera opinii na platformie, polecanie tego konta innym
uzytkownikom lub stosowanie si¢ do porad lidera opinii).

Sformutowali$my nastgpujace pytania badawcze:

Pytanie badawczel: Jak mozna zmierzy¢ faktyczne przywodztwo opinii?

Pytanie badawcze?2: Jakie czynniki wptywaja na faktyczne przywodztwo opinii?

Pytanie badawcze3: Jaki jest zwigzek miedzy faktycznym a postrzeganym przywoddztwem opinii?
Pytanie badawcze4: Na jakie dziatania uzytkownikow wptywa postrzegane przywodztwo opinii?

Aby odpowiedzie¢ na pierwsze pytanie badawcze, przeprowadzimy przeglad literatury naukowe;j
i praktycznej, a takze uzyjemy platformy wspieranej przez sztuczng inteligencjg, ktorg mozna
wykorzysta¢ do zbierania danych na temat rzeczywistego przywodztwa opinii. Planujemy
przeprowadzi¢ trzy badania. Badanie 1 — dane od liderow opinii; Badanie 2 — dane wsrod
osberwujacych lideréw; oraz Badanie 3 — dane z platformy wspieranej przez sztuczng inteligencjg.
Po trzech badaniach nastapi proces publikacji i promocji.

Celem zespotu projektowego jest rowniez wygenerowanie dwoch publikacji z projektu, w ktorych
zidentyfikowano wstepne dopasowanie czasopisma:

1) Artykut teoretyczny: a) Badanie rzeczywistego i postrzeganego przywodztwa opinii na
platformach sieciowych;

2) Artykutl teoretyczny i praktyczny: a) Badanie skutecznych strategii przywodztwa opinii na
platformach spotecznosciowych; b) Badanie wynikow postrzeganego przywodztwa opinii



