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Komunikacja partnerska i satysfakcja ze zwigzku a sukces przedsiebiorczy- mediacyjna rola
poczucia wlasnej skutecznoS$ci i motywacji osiagniec¢

Streszczenie popularnonaukowe

Dotychczasowe badania naukowe sg zgodne w tym, ze czynnik psychologiczny odgrywa istotng role
w wyjasnianiu sukcesu przedsiebiorczego. Bioragc pod uwage, ze cechy psychologiczne maja
najczesciej swoje ,,zrodlo” w systemie rodzinnym, zasadnym wydaje si¢ by modele wyjasniajace
sukces przedsigbiorczy uwzgledniaty w swej strukturze takze czynnik rodzinny. Istotne wydaje si¢
zatem przesledzenie znaczenia rodziny, z ktdrej pochodzi przedsigbiorca, ale zasadnym wydaje si¢
takze przeanalizowanie wpltywu jaki na osigganie sukcesu przedsiebiorczego moze wywieraé
pozostawanie w zwigzku partnerskim (matzenstwo/ kohabitacja). Czy czynnik relacyjny
(partnerstwo) jest istotng zmienng w mechanizmie wyjasniajacym sukcesu przedsigbiorczy? A jesli
tak, to czy nalezy go (czynnik relacyjny) traktowac jako ,,facylitator” czy tez przeszkod¢ w osigganiu
sukcesu przedsigbiorczego? Pytania te staly sie inspiracjg do opracowania modelu, ktorego
weryfikacja pozwoli na pehniejsze zrozumienie mechanizmu oddziatywania relacji partnerskiej na
sukces przedsigbiorczy. W proponowanym modelu zatlozono, ze relacja partnerska (tj.
jako$¢/satysfakcja ze zwigzku, komunikacja partnerska) wzmacnia¢ lub ostabia¢ moze te cechy
psychologiczne, ktore sg istotne dla osiagania sukcesu przedsiebiorczego. Przez cechy te rozumie si¢
poczucie wiasnej skuteczno$ci oraz motywacje osiagnie¢, a wigc zmienne, ktorych warto$¢
predykcyjng dla sukcesu przedsigbiorczego wykazano w wielu publikacjach. Piszac precyzyjniej w
modelu zalozono, Ze komunikacja (wsparcie, zaangazowanie ze strony partnera) wraz z
satysfakcjonujacg relacja partnerska wzmacnia¢ moga przekonania dotyczace wlasnej skutecznosci,
a to z kolei zwigksza¢ moze motywacj¢ osiaggni¢¢, co finalnie prowadzi¢ moze do wigkszych
osiggnig¢¢ biznesowych (sukces przedsigbiorczy). Badaniami objeci zostang przedsigbiorcy z sektora
SME, ktérzy prowadza dziatalnos¢ gospodarcza na terenie Polski i ktorzy pozostaja w zwiazku
partnerskim (malzenstwo/kohabitacja). Wybor tej grupy badanej podyktowany jest przede wszystkim
faktem duzej upadtosci matych przedsiebiorstw pomimo réznego rodzaju wsparcia (Szkolenia,
dofinansowywanie itp.).

Reasumujgc, realizacja niniejszego projektu (a zatem pordéwnanie roéznych ,,drog”
oddziatywania relacji partnerskiej) przyczyni si¢ do lepszego i petniejszego rozumienia mechanizmu
osiggania sukcesu przedsigbiorczego, co w dobie aktualnej sytuacji kryzysu pandemicznego (a co za
tym idzie ekonomicznego) jest szczegélnie istotne i naglace. Dodatkowo poznanie znaczenia
czynnika relacyjnego dla osiggania sukcesu przedsigbiorczego pozwoli projektowaé warsztaty
psychologiczne, na ktorych rozwijane by byly te ,,elementy” funkcjonowania diadycznego, ktore sg
istotne z punktu widzenia ksztaltowania/wzmacniania tych cech psychologicznych, ktore
przyczyniaja si¢ istotnie do wigkszych osiagnig¢ na plaszczyznie przedsigbiorczej.
Interdyscyplinarny charakter projektu przyczynia si¢ zatem do poglebienia wiedzy tak z zakresu
przedsigbiorczosci jak i psychologii.



