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Styszymy, ze nasze wybory ksztaltuja nasza przysztos¢. Jednak wiadomo, ze przysztos¢ jest z natury
niepewna. Dzieje si¢ tak dlatego, ze dokonanie wyboru najczesciej nie determinuje jego konsekwencji. Dany
wybor moze pociagnaé za soba rozne konsekwencje 1 a priori nie mozemy stwierdzi¢, ktora z nich zajdzie.
Taka sytuacje nazywamy wyborem w warunkach niepewnosci.

O naturze niepewnosci w ekonomii czesto dowiadujemy si¢ poprzez obserwacje wyborow decydentow
podejmujacych w jej warunkach decyzje. A zatem zamiast mierzy¢ niepewno$¢ na podstawie z gory
przyjetej definicji, mozemy obserwowac wybory ludzi w sytuacji niepewnosci. Jezeli sposrod tych ludzi
wybierzemy takiego, ktory nie lubi niepewnos$ci, wowczas niepewnos¢ mozemy zmierzy¢ jako ten aspekt
wyboru, do ktérego nieche¢ wykazuje taki cztowiek. Oparcie definicji niepewnosci ha wyborach ludzkich
gwarantuje nam jej obiektywizacj¢ oraz operacjonalizacje. W pewnym sensie cztowiek uczestniczy w
pomiarze niepewnosci. Takie podejscie w kontekscie ryzyka/ryzyka zaproponowali Aumann i Serrano.

Poza ryzykiem istniejg jednak inne zrodta niepewnosci, ktore roznig si¢ migdzy innymi poziomem
znajomosci rozktadu prawdopodobienstwa mozliwych konsekwencji. Jezeli rozktad jest znany i dany z
zewnatrz, mamy do czynienia z ryzykiem. Gdy nic o nim nie wiemy — z zupelng ignorancja. Posrednie
przypadki to czgsciowa ignorancja. Nawet jezeli prawdopodobienstwa obiektywne nie sg ludziom w petni
lub czgsciowo znane, co jest prawdopodobnie najbardziej typowym przypadkiem, to czgsto z obserwacji
odpowiedniej liczby wyborow decydenta, da si¢ zdefiniowac tzw. subiektywne prawdopodobienstwa, ktore
przypisuja (wiedzac o tym lub nie) poszczegdlnym konsekwencjom. Sg jednak przypadki, gdy
prawdopodobienstwo co do zasady nie moze by¢ okreslone, gdyz skonstruowana wielko$¢ nie spetniataby
aksjomatow prawdopodobienstwa. Takie przypadki nazywamy ambiguity lub brakiem probabilistycznego
doswiadczenia (probabilistic sophistication) a ich przyktadem sg tzw. paradoksy Ellsberga.

Istnieje wiele powodow, dla ktérych ludzie moga nie lubi¢ niepewnosci. Jednym z wazniejszych jest niechec
do straty, ktora moze wystapi¢ w wyniku rozwigzania niepewnosci. Strata powoduje bowiem wiele
niekorzystnych nastgpstw, w szczeg6lnosci moze prowadzi¢ do bankructwa, powoduje konieczno$¢ korekty
naszych planow, zmniejszenia wydatkow, planowanych inwestycji, etc. Podczas gdy klasyczna teoria decyzji
w warunkach niepewnosci ujmuje strate jedynie w ujgciu procentowym w stosunku do posiadanego majatku,
podejscie behawioralne postuluje przylozenie wigkszej wagi do strat, niejako powickszajac je pod lupa.

Celem projektu jest zaproponowanie sposobu pomiaru stosunku do niepewnosci oraz (dualnie do niego)
samej niepewnosci oraz roznych jej rodzajow przy wykorzystaniu tzw. cen obojetnosci. Uzycie cen
obojetnosci, takie jak ceny kupna, czy sprzedazy maja wiele zalet. Po pierwsze, sg testowalne: dobrze
zdefiniowane zadania eksperymentalne prowadza do ich elicytacji w eksperymentach, przez co sa dogodnym
narzedziem do wykorzystania w praktycznych zastosowaniach. Po drugie, mozna je analizowac¢ w bardzo
ogodlnym modelu preferencji zaleznych od punktu odniesienia, przez co: a) wystepuje efekt awersji do strat,
ktory jest wyraznie oddzielony od innych zatozen modelu, b) ujete sg rozne rodzaje niepewnosci, ktore
mozna kwantyfikowaé i porownywac je migdzy soba. Po trzecie, za pomoca cen obojetno$ci mozna okresla¢
zaréwno stosunek do niepewnosci jak i mierzy¢ sama niepewnos$¢ zgodnie z dualnym podejsciem
zaproponowanym przez Aumanna, Serrano.

W ramach projektu planowane sa miedzy innymi: zaproponowanie reprezentacji aksjomatycznej cen
obojetnosci w kontekscie awersji do niepewnosci w modelu preferencji zaleznych od punktu odniesienia,
eksperymentalne testowanie regut ustalania punktu odniesienia, awersji do straty oraz badanie racjonalnosci
wyniktych preferencji, definicja i charakteryzacja niepewnosci oparta na wyzej opisanym podejéciu
dualnym.

Speienie celow poznawczych projektu pozwoli ekonomistom lepiej zrozumie¢ i mierzy¢ rozne rodzaje
niepewnosci i stosunku do nich, w tym racjonalnosci roznych postaw uwarunkowanych behawioralnie.
Zastosowania obejmujg m.in. miary ryzyka stosowane w finansach i ubezpieczeniach, budowe
behawioralnego portfela, elicytacj¢ preferencji: konsumentéw w marketingu, pacjentoéw w systemie opieki
zdrowotnej, obywateli wspotdecydujacych o wydawaniu publicznych srodkéw na cele wspolne zwigzane z
infrastrukturg i ochrong $§rodowiska. Projekt sktada sie z 7 faz, z ktorych kazda koniczy si¢ przynajmniej
jednym artykutem (lgcznie osiem) przygotowanym do publikacji w wiodacych czasopismach
ekonomicznych.

Nasze metody obejmuja (ale nie ograniczaja si¢ do): podejscie aksjomatyczne, twierdzenia o reprezentacji,
wyniki charakteryzacji, techniki rownan funkcjonalnych, projektowanie i przeprowadzanie eksperymentow,
testowanie hipotez statystycznych.



