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W jaki$ sposob ludzie doznajg i rozpoznajg miasto? Istnieje wiele przyktadéw miast
przezywajacych swoisty kryzys tozsamosci miejskiej. S to miasta i miasteczka juz istniejace, ale
nowo powstajace lub rozwijajace si¢. W miastach tych architektura i przestrzen oraz miejsca
pozbawione sg przejawow dziedzictwa kulturowego lub owo dziedzictwo wykorzystywane jest w
komercyjny i nie zawsze powigzany z historig sposob. Mieszkancy i przyjezdni nie sa w stanie
rozpoznac tego dziedzictwa lub nie sg z nim emocjonalnie powiazani. Jest to jeden z problemow,
ktore powinni zauwazaé¢ plani§ci i urbanisci starajacy si¢ budowaé miejsca zyjace spotecznie.
Problem ten to wlaczenie zasobdéw kulturowych miejsc i zintergowanie ich w zycie spotecznosci
oraz turystow. Proces tworzenia miejsca obejmuje wspolny wysitek podkreslenia odrgbnosci
miejsca i ma na celu wzbudzenie zainteresowania w celu wspierania witalno$ci miejsca. Jest to
szczegblnie widoczne w turystyce. Pojawiajg sie niekiedy znane i rozpoznawalne formy
dziedzictwa kulturowego, ktore sa tatwe do zaobserwowania, ale ktorych powigzania z miejscem
nie zawsze s3 oczywiste np. glebsza geneza Oscypka w Zakopanem czy Herbata Ziotowa w
Kantonie. Trudno takie przejawy tozsamosci z miejscem uzna¢ za rozwigzanie tej kwestii, cho¢ na
pewno moga one przyczyni¢ si¢ do budowania poczucia tozsamos$ci miejsca.

Proponowany projekt skupia si¢ na funkcjach i mechanizmach niematerialnych przejawow
dziedzictwa kulturowego (ICH) tworzacych miejsca turystyczne. W badaniach uzyte beda metody
ilosciowe oraz jakosciowe pozwalajgce uchwyci¢ rdznice i podobienstwa tworzenia si¢ miejsc
turystycznych w konteks$cie identyfikacji mechanizméw ICH. Badani obejmg miasta Krakow i
Zakopane oraz Guangzhou w Chinach i bedg realizowane poprzez badania medidw
spotecznosciowych, wywiady z ekspertami, badania ankietowe 1 statystyczne analizy
porGvnawcze. Proces badawczy ma na celu zidentyfikowanie ram i mechanizméw tworzenia
miejsc w osie turysta-miejsce-ICH.

W ramach tego projektu zostang udzielone odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:
1). Jakie typy ICH istniejg w erze cyfrowej w wybranych miastach Polski i Chin? 2). Jaki jest obraz
1 opinie spoteczne w mediach spotecznosciowych wobec ICH 3). Jakie sg kluczowe wskazniki
przynoszace sukces destynacji turystycznej celu turystycznego? 4). W jaki sposéb ICH wptywa na
poznanie i zachowanie ludzi podczas odwiedzania réznych miejsc? 5). Jaka jest rola ICH w
mechanizmach tworzenia miejsc turystycznych w wybranych miastach Polski i Chin? 6). Jakie
rekomendacje mozna stworzy¢, aby pomoc innym osrodkom turystycznym w tworzeniu miejsc
odnoszacych sukcesy turystyczny za posrednictwem ICH?

Oczekuje si¢, ze wyniki ujawnig mechanizmy wptywu ICH na rozwoj miejsc
turystycznych, oraz ich powstawanie w réznych kulturach. Wyniki dostarcza rowniez praktycznych
implikacji, ktore pozwola wykorzysta¢ mozliwosci ICH w ksztaltowaniu réznych miejsc
turystycznych.



