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Ekonomia polityczna crowdfundingu radia

Inspiracja dla tego projektu jest sukces Radia Nowy Swiat — stacji, ktorg w pierwszej potowie 2020 r.
stworzyli byli dziennikarze publicznego Programu Trzeciego Polskiego Radia. Dzigki wykorzystaniu
finansowania spotecznos$ciowego (crowdfundingu) i wsparciu ponad 30 tysiecy patronow, dziennikarze
ci zdotali uruchomi¢ internetowa stacj¢ radiowa nadajaca swoj program bez reklam. Ta kampania
crowdfundingowa jest imponujaca z powodu tempa i skali osiagnigtego sukcesu, stanowi jednak takze
inspiracj¢ dla szeregu pytan, odwotujacych si¢ bezposrednio do debat jakie toczone sg w naukach o
mediach i kulturze.

Pojawienie si¢ Internetu, a w szczeg6lnosci medidow spotecznosciowych, na wiele lat przed wspomniang
kampanig, stworzylo nowe mozliwosci finansowania tresci audiowizualnych i dziatalnosci
dziennikarskiej. Crowdfunding byt z powodzeniem wykorzystywany do fundowania projektow
filmowych, muzycznych, dziennikarskich i gier wideo. Wsrdod projektow dziennikarskich fundowane
byly projekty radiowe, w szczegdlnosSci indywidualne programy i podcasty. Wykorzystanie
crowdfundingu do budowy nowych stacji od podstaw jest zdecydowanie rzadszym zjawiskiem. To czyni
dwie kampanie zainicjowane ostatnio w Polsce: Radio Nowy Swiat i Radio 357 szczegolnie
obiecujacymi obiektami analizy.

W XX w. stacje radiowe byly finansowane przede wszystkim dzigki jakiej$ formie wsparcia publicznego
albo dzigki pieniagdzom od reklamodawcow. Obie formy finansowania majg swoje wady. Finansowanie
publiczne w niektorych krajach czyni stacje radiowe wrazliwymi na presje polityczne, a czasami
skutkuje niedofinansowaniem, poniewaz optaty abonamentowe nie zawsze tatwo jest zebrac. Z drugiej
strony, finansowanie przez reklamodawcow prowadzi do redukcji réznorodnosci programowej i
wyklucza gusty mniejszosci. Crowdfunding moze by¢ odpowiedzig na oba problemy.

Biorac to pod uwagg, celem tego projektu badawczego jest zrozumienie mechanizméw i konsekwencji
wykorzystania niekonwencjonalnych metod finansowania radia oraz analiza ich znaczenia dla
funkcjonowania rynku medialnego. Dlaczego i w jaki sposob ludzie wspieraja stacje radiowe
finansowane za pomocg crowdfundingu? Jak sg zarzadzane takie stacje? Czy finansowanie
bezposrednio przez stuchaczy oznacza, ze programy takich stacji r6znig si¢ znaczaco od programow
tradycyjnych stacji radiowych? Jak dtugo moze funkcjonowaé finansowana spotecznos$ciowo stacja
radiowa bez nadawania reklam? Ten projekt ma na celu odpowiedz na te i powigzane pytania dzigki
zebraniu danych empirycznych poprzez wywiady poglebione z pracownikami stacji radiowych i
wspierajagcymi ich finansowo patronami, ankiety, analize dokumentéw i wirtualng etnografie.

Projekt powinien poméc w odpowiedzi na pytanie o przysztos¢ radia. Medium to ma juz 100 lat i mozna
odnie$¢ wrazenie, ze postep technologiczny postawit przed nim powazne wyzwania i nowe mozliwosci.
Szczegdlnym wyzwaniem dla radia jest Internet. Z jednej strony, chociaz Internet wydaje si¢ by¢
potencjalnie wspaniata platformg dla rozwoju radia internetowego, rozwoj ten przebiega wolno. Z
drugiej strony, Internet, a w szczego6lnosci rozwijajace si¢ dzigki niemu media spotecznosciowe,
bezposrednio konkurujg z radiem o uwage stuchaczy i rynek reklamowy. Ten projekt nie rozwigze
wszystkich problemoéw jakie stajg dzi$ przed radiofonig. Po ukonczeniu go bedziemy jednak wiedzieli
czy crowdfunding moze pomodc ozywi¢ to medium i spetni¢ nadzieje jakie od lat poktada sie w radiu
internetowym.



