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Celem naukowym tego projektu jest opracowanie oraz zastosowanie autorskiej metody opartej na
algorytmach i eksperymentach do oceny cech oczekiwan inflacyjnych konsumentéw. Oczekiwania to
prognozy osob prywatnych, nieprofesjonalistow nt. przyszlej inflacji. Sa istotne dla banku centralnego i
prowadzonej przez niego polityki pieni¢znej, bo pozwalajg na osigganie celow polityki przy nizszych kosztach.
Chcac ksztattowaé oczekiwania, bank centralny kieruje komunikacje coraz bardziej bezposrednio do
podmiotow niewyspecjalizowanych: konsumentow i przedsigbiorcéw. Konsumenci majg jednak ograniczong
wiedzg ekonomiczng i umiejetnos$¢ przetwarzania informacji gospodarczych. Ich (nie)wiedza ekonomiczna
wplywa na wybdr metod szacowania i oceny oczekiwan. Co wigcej, pandemia stwarza w tej chwili warunki,
w ktérych formulowanie oczekiwan jest jeszcze bardziej wymagajacym zadaniem. Nasza motywacja, by
przeprowadzi¢ to badanie ma zwigzek wlasnie z tym, jak wazne sg oczekiwania w ekonomii i polityce
gospodarczej i jak trudno je oszacowac oraz zidentyfikowac ich cechy. Badaniem obejmiemy kraje UE w
okresie 2002-2023. Eksperymenty przeprowadzone zostang w 2022 i 2023 roku, w szesciu krajach UE.

Nasze badanie taczy podejscie eksperymentalne i innowacje metody badawcze, ktore pomoga nam
opracowa¢ nowe wyniki empiryczne. Zmierzymy si¢ z czterema pytaniami badawczymi. (1) Jak
skwantyfikowaé oczekiwania konsumenckie wyrazane jakoSciowo? (2) Jakie sa alternatywy dla
standardowych narzedzi oceny wiasno$ci oczekiwan? (3) W jakim stopniu komunikacja banku centralnego
moze wplywac na oczekiwania? (4) Jakie czynniki determinujg bardziej skuteczny wplyw komunikacji?

Sciezka badawcza w tym projekcie zaczyna si¢ oceng istniejacych metod szacowania oczekiwan (Cel
Szczegotowy SC1). Potrzeba ta wynika ze sposobu, w jaki konsumenci wyrazaja swoje oczekiwania. Robig to
w sondazach jako$ciowych (wskazujac kierunek zmian cen), ktérych wyniki nalezy skwantyfikowac.
Istniejace metody kwantyfikacji majg wady. W kolejnym kroku procedury badawczej rozwiniemy autorskie
procedury kwantyfikacji (CS2A). Poszukamy ich w systemach rozmytych, ktére taczg logike ludzkiego
mys$lenia z programowaniem. Metody rozmyte majg liczne zastosowania w inzynierii, matematyce, naukach
spolecznych, w tym w ekonomii. Pozwalajg na znajdowanie rozwigzan wymykajacych si¢ standardowym
modelom. Poza zastosowaniem narze¢dzi opartych na systemach rozmytych i1 uczeniu si¢, wykorzystamy
eksperymenty, ktére zaprojektujemy na potrzeby tego badania (CS2B). Metody laboratoryjne nie sa
standardowym narzgdziem w ekonomii. Jednak sa doskonalym narzedziem uzupeiiajacym: umozliwiaja
odpowiedzi na specyficzne pytania, np. o zwigzek cech osobowosci z oczekiwaniami. Zbadamy w ten sposob
zalezno$¢ miedzy osobowosciag i (nie)wiedzg ekonomiczng a dokladnoscia oczekiwan i podatnosciag
konsumentéw na sposob sformutowania komunikatu. Znaczenie tej czg¢sci badania moze by¢ szczegolnie
wazne w okresie po wybuchu pandemii, gdy wielu konsumentdow zmienia postrzeganie rzeczywistosci
gospodarczej. Dane z eksperymentéw beda dobrze oddawaly biezgca sytuacje. Obok propozycji rozwigzan
metodycznych projekt obejmuje czgs¢ empiryczng. Zastosujemy zaproponowane rozwigzania do oceny
przelozenia komunikacji bankéw centralnych na oczekiwania w réznych krajach UE (CS3) oraz do
wskazania determinant lepszych efektéw wsréod aspektow behawioralnych, poziomu wiedzy
ekonomicznej i podatnosci na komunikat (CS4). W czesci empiryczne dokonamy poréwnania wynikow z
tymi uzyskanymi metodami standardowymi.

Prezentujac nowe metody kwantyfikacji i oceny wiasno$ci oczekiwan wniesiemy warto$¢ dodana do
metod badawczych w ekonomii. Wskazemy na nowe zastosowanie metod algorytmicznych do szacowania i
oceny cech oczekiwan. Wkladem w metode bedzie rowniez opracowanie i spopularyzowanie sposobu
przeprowadzenia eksperymentow, co z zasady jest czasochtonne i drogie. W rzeczywistosci gospodarczej
po pandemii badania w warunkach laboratoryjnych moga sta¢ si¢ najwartosciowszym zrodtem danych
prowadzacych do zrozumienia wptywu banku centralnego na oczekiwania. Projekt dostarczy rowniez nowej
wiedzy co do efektéw komunikacji bankéw centralnych — mozliwosci i warunkéow zarzadzania
oczekiwaniami konsumentéw. Wyniki odnosi¢ si¢ beda do aspektow behawioralnych i poziomu wiedzy
eckonomicznej podmiotow prywatnych. Pokazemy granice odbioru komunikatow bankoéw centralnych.
Rezultaty opracujemy dla panstw cztonkowskich UE, w dluzszym horyzoncie i dla podokreséw, w tym dla
okresu po wybuchu pandemii. Efekty badania beda wazne réwniez dla decydentow polityki pieni¢znej,
szczegolnie ze wzgledu na to, ze zajmujemy si¢ najmniej wyedukowang ekonomicznie grupg spotecznag, ktorej
wybory, dyktowane oczekiwaniami, przektadajg si¢ bardzo wyraznie na wyniki gospodarki. Projekt przyniesie
wigc wnioski na temat komunikacji bankoéw centralnych i otoczeniem, w tym z niespecjalistami. Jak juz
wspomniano, banki centralne skupiaja uwage na mniej wyedukowanych uczestnikach zycia gospodarczego
poprzez upraszczanie komunikatow i srodkéw komunikacji. Wyniki wskazg optymalng polityke z punktu
widzenia wptywu na konsumentow i uwypukla ograniczenia tego wptywu.



