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Sektor AdTech jest jednym z najszybciej rozwijajacych sie technologicznie obszarow, w ktorym
dane o uzytkownikach stanowia podstawowy $rodek obrotu (okre§lany rowniez jako ,,waluta™). Wedtug
przewidywan” Komisji Europejskiej warto$¢ rynkowa przetwarzanych na obszarze Unii Europejskiej danych
online w 2020 r. wyniesie minimum 739 miliardow euro.

Aktywno$¢ uzytkownika w internecie, za sprawg narzgdzi dedykowanych §ledzeniu zachowan (np.

pliki cookie, biometria behawioralna), pozwala na tworzenie profili konsumenckich. Zbierane informacje
stajg si¢ przedmiotem gieldy reklam, ktéra umozliwia oferowanie spersonalizowanych tresci reklamowych.
Skutkiem tych mechanizméw jest personalizacja wyswietlanych tre$ci zarowno pod wzgledem reklam, jak i
wynikéw wyszukiwarek (np. Google), co w ocenie wnioskodawczyni, m.in. w $wietle powstajacych
postulatow pojmowania prawa do prywatnosci jako prawa czlowieka®, czy koncepcji prywatnosci cyfrowej
[Brumis, 2016]*, narusza owa prywatnos¢. Taka dzialalno$é rynku moze skutkowaé dyskryminacja
cenowa’, wykluczeniem, manipulowaniem emocjami®’ czy dezinformacja, np. wyborcza® uzytkownika.
Problem respektowania prawa do prywatnosci jest tym donioslejszy, gdyz obecnie nie wystarcza tylko
powsciagliwos¢ uzytkownika przed udostgpnianiem danych o sobie. Dane gromadzone sa automatycznie,
niezaleznie od woli, a czesto 1 $wiadomosci uzytkownikdw.
Istotne jest, ze uzytkownik nie dziala w izolacji. Zbierajac dane o jednym uzytkowniku automatycznie
gromadzone sg rowniez informacje innych osobach, z ktorymi uzytkownik si¢ komunikuje. W wyniku tej
obserwacji nalezy stwierdzi¢, ze uzytkownik internetu, niezaleznie od woli i §wiadomos$ci moze zostaé
sprofilowany, nawet jesli $wiadomie unika podania swoich danych, gdyz uczestniczy w globalnej sieci
powiazan.

Proces doboru tresci reklamowej dla sprofilowanego uzytkownika trwa ulamek sekundy, mniej

niz mrugniecie oka — zachodzi podczas licytacji, w ktorej uczestniczy bardzo wiele podmiotow. Licytacje
odbywajg podczas gietdy reklam - za pomoca oprogramowania posredniczacego w transakcjach
reklamowych miedzy wydawcg strony internetowej, a reklamodawca.
Zrédtem wiedzy o uzytkownikach jest ich profilowanie za pomoca zautomatyzowanego procesu analizy
zachowan uzytkownika (przy wykorzystaniu m.in. duzych zbioré6w danych — Big Data, czy algorytmow
sztucznej inteligencji). Dane o uzytkowniku stajg si¢ przedmiotem licytacji — zamieniajg si¢ w walute, przy
czym zastosowanie ma tutaj zalezno$¢: im wigcej danych o uzytkowniku, a tym samym mozliwos¢ lepszego
doboru tresci reklamy, tym wigksze prawdopodobienstwo kliknigcia w reklame i przyniesieniu zysku.

Regulacje krajowe oraz europejskie w sposob niewystarczajacy chronig prywatnos$¢ uzytkownikow,
gdyz obecnie funkcjonujace normy koliduja wewngtrznie w stosunku do mozliwosci technicznych, pomimo
przyjetej neutralnosci technologicznej. Co wigcej, regulacje krajowe maja niska skuteczno$¢ w ochronie
prywatno$ci w gospodarce cyfrowej, z uwagi na fakt braku przywiazania do terytorialnos$ci przesytu danych
oraz charakter wykorzystywanych narzgdzi informatycznych.

Celem projektu jest stworzenie modelu funkcjonowania prawa do prywatno$ci i prawa do bycia
zapomnianym w procesie doboru reklamy internetowej za posrednictwem gietdy reklam (ang. ad exchange)
z udziatem podmiotéw réznego pochodzenia terytorialnego.

Projekt przewiduje analize regulacji prawnych prawa krajowego oraz Unii Europejskiej
(wydawanych rozporzadzen i dyrektyw), z uwzglednieniem ustawodawstwa Republiki Federalnej Niemiec,
dotyczacych ochrony prywatnosci w sektorze reklamowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem cyfrowych
narzegdzi reklamowych na przyktadzie procesu licytacji z wykorzystaniem gietdy reklam.

W ramach realizowanych badan uwzglednione bedzie rowniez ustawodawstwo amerykanskie przez
pryzmat prawa stanowego Kalifornii.
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