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Streszczenie popularnonaukowe

Celem projektu jest pozyskanie nowej wiedzy na temat roli, wptywu oraz zasiggu festiwali kulinarnych na
obszarach wiejskich w Polsce (w $rodowisku spotecznym oraz biznesowym). W projekcie glowny nacisk
potozono na zbadanie wptywu festiwali na rozwdj obszarow wiejskich. Wynika to z obserwacji spotecznosci
wiejskich, ktore sa zainteresowane zwigkszaniem zarowno produkcji ekologicznej, jak i sprzedazy lokalnej
zywnosci. Festiwale w wymiarze spoteczno-gospodarczym moga mie¢ wplyw na zmniejszenie migracji
oraz zatrzymanie procesow depopulacji na wsi. Uzasadnionym wydaje si¢ przyjecie tezy, ze festiwale
kulinarne sg waznym elementem w procesie rozwoju. Nawigzujac do wynikéw wczesniejszych badan
Hjalager i Kwiatkowskiego nalezy przyjaé, ze festiwale sa waznym czynnikiem rozwoju obszaréw
wiejskich, gwarantem ciggto$ci tradycji i jej odnowy, a niekiedy rowniez elementem budowania spojnosci i
zaangazowania zarowno czlonkow lokalnej spotecznosci, jak i odwiedzajacych. Co wigcej, dotychczasowe
badania pokazujg, ze festiwale kulinarne mogg by¢ nie tylko oznaka ,.cigglosci przesztosci”, ale takze
pierwiastkiem odnowy tradycji kulinarnej o nowym formacie i znaczeniu. Ponadto moga by¢ efektywnym
zrodlem samoidentyfikacji, samorealizacji i samokontroli dla producentow zywnosci, czesto stajac sig
alternatywa dla promocji i komercjalizacji lokalnych produktow kulinarnych.

Realizacje celu glownego podzielono na trzy bloki tematyczne: (1) przestrzenne i czasowe wystepowanie
festiwali kulinarnych; (2) wptyw festiwali kulinarnych na rozwoj; (3) wptyw festiwali na generowanie
efektow biznesowych. W ramach pierwszego bloku postawiono nastepujace pytania badawcze: Jaki jest
rozktad przestrzenny festiwali kulinarnych na obszarach wiejskich? Jaka jest struktura festiwali kulinarnych
(pochodzenie, rodzaj, wielko$é, temat) na obszarach wiejskich? W drugim bloku prac oczekuje si¢
odpowiedzi na dwa pytania badawcze: W jaki sposéb festiwale stwarzaja mozliwosci, a takze ograniczenia
rozwoju lokalnego? W jaki sposob spodziewany wptyw festiwali na obszary wiejskie rézni sie w zalezno$ci
od gléwnych grup interesariuszy: mieszkancow, gosci i organizator6w? Natomiast trzeci blok zawiera
pytania: W jaki sposob wystawcy za posrednictwem festiwali kulinarnych tgcza sie z lokalnym ekosystemem
i jakie rodzaje efektow biznesowych dzieki temu powstaja? Czy podczas festiwali kulinarnych istnieje
zjawisko wspottworzenia innowacji i jakie sg cechy tego procesu?

Zrédtem koncepcji badania wiejskich i regionalnych aspektow festiwali jest seria projektow badawczych
realizowanych w Skandynawii i Niemczech, w ktore jest zaangazowany Kierownik projektu od 2015 roku.
Badania podzielono na trzy etapy tj.: projektowania, zbierania danych oraz upowszechniania wynikéw
badan. Pierwszy etap obejmuje analize dostepnych informacji. Celem tej czeSci jest przeglad i
systematyzacja istniejacych badan, raportow przemystu zywnosciowego i statystyk rzadowych na temat
spoteczno-ekonomicznych skutkow festiwali i ich roli w rozwoju obszarow wiejskich. Na podstawie
zdobytej wiedzy zostanie opracowany i przetestowany spojny instrument gromadzenia danych wsrdd
gtéwnych grup interesariuszy festiwali (organizatorow, mieszkancéw, odwiedzajacych, wystawcow). Na tym
etapie nastapi rowniez zidentyfikowanie i zlokalizowanie w czasie i przestrzeni festiwali kulinarnych
organizowanych na obszarach wiejskich w Polsce. Planowane sa réwniez spotkania i konsultacje dotyczace
poprawno$ci procesu badawczego z Prof. A-M. Hjalager (University of Southern Denmark) i Prof.
O.Oklevik (Western Norway University of Applied Sciences). Drugi etap obejmuje gromadzenie i analiz¢
danych. W celu zebrania danych zostang wdrozone dwie techniki sondazu diagnostycznego: indywidualny
wywiad kwestionariuszowy i poglebiony wywiad bezposredni. W tym etapie planuje si¢ wystanie
kwestionariusza do organizatorow wszystkich zidentyfikowanych festiwali kulinarnych w Polsce. Nastepnie
w oparciu o szereg kryteriow (lokalizacja, czas, harmonogram, wielko$¢, tematyka) zostanie wybranych 6
festiwali kulinarnych do bardziej szczegdtowych badan. Na kazdym z wybranych festiwali kulinarnych
goscie 1 mieszkancy beda badani metoda PAPI. Ponadto na festiwalach zostang przeprowadzone poglebione
wywiady bezposrednie z organizatorami i wystawcami. Etap trzeci dotyczy rozpowszechnienia wynikow
przeprowadzonych badan. Zostanie to osiagniete dzigki strategii, ktora obejmuje publikacje 6 artykutow w
czotowych czasopismach miedzynarodowych, zwiazanych z tematyka prowadzonych badan. Planuje sig¢
rowniez udziat w 8 konferencjach miedzynarodowych (w tym 4 zagranica i 4 w kraju).

Efektem projektu bedzie zdobycie i upowszechnienie nowej wiedzy na temat roli, wptywu oraz zasiegu
festiwali kulinarnych na obszarach wiejskich w Polsce. Wynikiem badan beda: (a) kompleksowa
inwentaryzacja, typologia i rozklad przestrzenny festiwali kulinarnych w Polsce; (b) wyjasnienie réznic w
postrzeganiu efektow spoteczno-ekonomicznych zwiazanych z organizacja festiwali kulinarnych z punktu
widzenia wystawcoOw/organizatorow, mieszkancow 1 gosci; (C) wyjasnienie przestrzennych i
przedsigbiorczych aspektow festiwali. Ponadto projekt zapewnia alternatywna perspektywe oceny w
porownaniu do standardowych podejs¢, w ktorych skupiono si¢ na ocenie skutkow ekonomicznych.



