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1. Cel projektu:

Festiwale staly si¢ obecnie jedng z najbardziej popularnych form praktyk kulturowych milionéw ludzi.
Organizowane przez caly rok, dostarczaja rozrywki i relaksu. Dotyczy to szczegolnie festiwali
muzycznych, bowiem muzyka jest medium wywolujacym zywe reakcje. W dotychczasowych
badaniach festiwali skupiano si¢ zwykle na sacrum, rytuale, performansie czy liminalnosci. Te
tradycyjne perspektywy pomijaja jednak bardzo istotny wymiar wspolczesnych festiwali.
Obserwujemy, ze coraz cickawsze staja si¢ oficjalne ,misje” festiwali, publiczne deklaracje ich
organizatorow, kody jezykowe i wizualne, zachowania uczestnikéw oraz symboliczne gesty
wykonawcow — zwlaszcza te, ktore odwotuja sie do okre§lonych wartosci oraz norm. W zwiazku z nimi
postugujemy si¢ pojeciem aksjonormatywnosci.

Celem projektu jest zbadanie, na czym polega znaczenie festiwali muzycznych jako stref propagowania
okreslonych wartosci. Czg$¢ festiwali oficjalnie organizowana jest w kontrze do innych, niektorzy
dyrektorzy w otwarty sposob mowig o swoich festiwalach przez pryzmat wartosci/norm. Dlatego
chcielibysmy sprawdzié¢, na czym polega zjawisko festiwalizacji wartosci. Interesuje nas, czy uczestnicy
festiwali akceptujg i internalizujg ich fady aksjonormatywne. Chcemy dowiedzie¢ sie, w jaki sposdb
festiwalowa aksjonormatywnos¢ jest traktowana przez organizatorow festiwali (dyrektorzy, dyrektorzy
artystyczni, przedstawiciele grup producenckich i promocyjnych), jak ,,misje” festiwali wlgczane sg w
promocje miast/wsi i regionow; czy festiwale funkcjonuja jako elementy polityki Kkulturalnej i
historycznej; jak powstaja lokalne narracje wokot festiwali (lokalni liderzy, samorzadowcy,
dziennikarze). Wazne jest i to, czy festiwale, ktorych ,,misje” zawierajg elementy aksjonormatywne
maja geneze spontaniczng (oddolna, pochodzacg od artystow, spotecznikéw, mieszkancow) czy raczej
strategiczng (narzucong odgornie przez decydentéw, sponsoréow, podmioty finansujace festiwal).

2. Rodzaj badan:

Badania festiwali wymagajg zastosowania wielu ro6znych metod. Prace rozpoczniemy od analizy zrodet.
Projekt zasadniczo jednak bedzie opierat si¢ na narzedziach i technikach etnografii terenowej. Bedziemy
przeprowadza¢ wywiady (metoda jako$ciowa) oraz ankiety (metoda iloSciowa). Zastosujemy technike
obserwacji uczestniczacej, zapisy audio, foto i video. Wielu dobrych efektow spodziewamy si¢ po
badaniach w grupach fokusowych; sa to dobre miejsca do wymiany doswiadczen i tworzenia nowych
rozwigzan. Nowatorska cze$cig metodologii beda techniki badawcze z wykorzystaniem sztuki:
malowanie na plotnie, tworzenie folderu reklamowego festiwalu, wymyslanie sloganéw, opisywanie
uczestnikow itp. Dzieki temu badania prowadzone w specyficznej ,,sytuacji festiwalowej” nabiora
charakteru aktywnego i spotecznosciowego, pobudzajacego samoekspresje.

Materialnym efektem badan bedzie publikacja ksigzkowa. Chcemy jednak, by towarzyszyla jej wystawa
rezultatow badan z wykorzystaniem sztuki: beda to zamalowane ptétna, ,,foldery reklamowe”, wszelkie
inne ilustracje, slogany, inskrypcje itp.. W ten sposob upowszechnianie wynikéw badan moze przybrac
forme wielozmystowa, bardziej otwartg i angazujaca od standardowej monografii naukowe;j.

3. Znaczenie projektu:

Nasze badania maja by¢ odpowiedzia na deficyt badan taczacych festiwale oraz festiwalizacje ze sfera
wartosci/norm. Mamy nadzieje, ze stanie si¢ waznym przyczynkiem do poglebionego rozumienia
procesu festiwalizacji. Dodatkowym celem jest rozwijanie, nadal rzadko u nas praktykowanych, metod
badan postugujacych si¢ sztukag. W konsekwencji, pragniemy dotozy¢é wazny element do
aksjonormatywnej mapy polskiej kultury wspotczesne;.



