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Rynek mody w kontekscie zréwnowazonego rozwoju

Szeroko rozumiane pojgcie zroOwnowazonego rozwoju obejmuje wspolczesnie zarowno kwestie
ochrony i rozwaznego korzystania z zasobow naturalnych w skali panstw oraz calej planety, jak i dbatos¢ o
przestrzeganie praw czlowieka, dobry poziom i jako§¢ zycia spotecznosci lokalnych, poszanowanie dla
unikalnosci i réznorodnosci kulturowej, kreatywne wykorzystanie tradycyjnych umiejetnosci i wzorcoOw
kulturowych oraz stabilne i sprawiedliwe relacje ekonomiczne. Wzrasta $wiadomo$¢ ztozonego wptywu
réznego typu dziatalnoSci gospodarczych i nadmiernej konsumpcji na S$rodowisko przyrodnicze oraz
spoleczno-gospodarcze. Jednym z obszarow rosnacego zainteresowania zaré6wno naukowcow, jak i
uczestnikow tego rynku z perspektywy wpisywania si¢ w zalozenia zrownowazonego rozwoju jest
projektowanie, produkcja i konsumpcja odziezy, w szczegolnosci ubioréw uzytkowanych przez
indywidualnych konsumentéw wybieranych zgodnie z ich upodobaniami okreslane zbiorczym mianem
»mody zroéwnowazonej” (sustainable fashion). R6znymi odmianami tego zjawiska sa m.in.: projektowanie i
produkcja ubioréw z ekologicznych materiatlow (np. bawelny ekologicznej) (eco-fashion, organic fashion)
lub materiatow z odzysku (recycling, upcycling), nacisk na ekologiczne technologie produkcji (np. nie
powodujace zanieczyszczen chemicznych) i minimalizacje strat materiatowych (tzw. zero-waste fashion),
uwzglednianie wymogu sprawiedliwego podziatu zyskéw oraz dobrego traktowania zaangazowanych w
proces produkcji pracownikéw wsrod istotnych czynnikow wyboru miejsca produkcji lub przedmiotu
konsumpcji — ,,moda etyczna” oraz spoleczna odpowiedzialnos¢ firm sektora mody (fair trade, ethical
fashion, CSR), ograniczanie konsumpcji odziezy poprzez bardziej rozwazne zakupy, nacisk na mozliwo$¢ jej
dlugotrwalego uzytkowania, trwato$¢ i uniwersalno$¢ kroju, ograniczanie ilosci kupowanej i utylizowanej
odziezy poprzez przekazywanie jej innym osobom, uzyczanie i wspotdzielenie (slow fashion, collaborative
fashion consumption), ekologiczne postawy zwigzane z dbatoscig o odziez (pranie, prasowanie, naprawa),
lokalnos$¢ produkcji i konsumpcji powigzana z pewna doza etnocentryzmu, wykorzystywanie lokalnych
umiejetnoscei i tradycji czy inspiracji lokalng lub regionalng kulturg, w polskiej wersji okreslane czgsto jako
tzw. ,,etnodizajn”. Proekologiczne i prospoteczne postawy moga dotyczy¢ wszystkich uczestnikow rynku
mody i r6znych jej segmentéw (np. moda luksusowa, odziez produkowana masowo, niezalezni projektanci).

Celem projektu jest kompleksowa i wieloaspektowa analiza funkcjonowania i przestrzennych
zalezno$ci wystepujacych na rynku mody w Polsce w kontekscie paradygmatu zrownowazonego rozwoju. Z
jednej strony pod uwagg zostang wzigte zarowno duze firmy dzialajace w tej branzy, jak i mate i Srednie
przedsigbiorstwa oraz niezalezni projektanci mody odzwierciedlajacy podazowa czes¢ tego rynku. Z drugiej
strony analizie poddane zostanie zréznicowanie postaw i zachowan konsumentéw na tym rynku (popytowa
strona rynku), a takze kwestie ksztalcenia przysztych projektantow mody — studentéw szkot podyplomowych
i uczelni oferujacych kierunki zwigzane z projektowaniem ubiorow.

Cho¢ w ostatnim czasie zaobserwowa¢ mozna rosnaca liczbe inicjatyw zwigzanych ze
zrownowazonym podej$ciem do mody, widocznych przede wszystkim w przestrzeni wigkszych polskich
miast (nowe marki modowe, sklepy, wydarzenia takie jak targi i festiwale), a pewne aspekty tematu sg
wycinkowo podejmowane w opracowaniach naukowych, brak byto jak dotad calosciowego spojrzenia na

badane zjawisko, w tym rozpoznania jego przestrzennego zasiggu i charakteru. Proponowana inicjatywa
badawcza stanowi nowatorskie przedsigwzigcie z perspektywy geografii spoteczno-ekonomicznej i
gospodarki regionalnej, podejmujac m.in. takie kwestie jak: uwarunkowania i mechanizmy

rozprzestrzeniania si¢ (dyfuzji) zrownowazonego podejscia do mody, role tego segmentu rynku mody w
procesach restrukturyzacji i adaptacji tradycyjnego przemystu, jakim jest przemyst lekki, nowych sieci
powigzan pomigdzy tym przemystem a dziatalno$ciami kreatywnymi zwigzanymi z projektowaniem mody,
jego wplywu na nowe wzorce i formy konsumpcji mody widoczne w polskich miastach (np. wydarzenia
modowe, targi, butiki modowe) jako alternatywy dla dominujgcych w tym sektorze sklepéw w duzych
galeriach handlowych, roli technologii informacyjnych w ksztattowaniu zjawiska i jego przestrzennego
zasiggu, skupisk 1 zalezno$ci, w tym relacji hierarchicznych pomigdzy podmiotami i miejscami
projektowania, produkcji oraz sprzedazy wytworow mody. W oparciu 0 wypracowane w ramach projektu
autorskie koncepcje teoretyczne oraz poglebione badania empiryczne, zamiarem autoréw jest wniesienie
wktadu w szersza dyskusje na temat zrownowazonego rozwoju, uwarunkowan zrownowazonej produkcji i
konsumpcji, gospodarki zamknigtego obiegu oraz kulturyzacji wspotczesnej gospodarki i ich uwarunkowan
przestrzennych.

Zglebienie tematu mozliwe bedzie dzigki zastosowaniu zréznicowanych metod badawczych takich
jak: wywiady (z projektantami, przedstawicielami przedsigbiorstw o roznej skali dziatania, wyktadowcami
uczelni artystycznych, przedstawicielami organizacji branzowych i specjalistycznych organizacji
pozarzadowych), ankiety wsrdd przedsigbiorstw, obserwacja (udzial w wydarzeniach 1 spotkaniach
zwigzanych z moda, w szczegélnoSci modg zréwnowazong), ankiety wsrdd publiczno$ci wydarzen
modowych oraz na reprezentatywnej probie mieszkancow Polski, kartowanie terenowe (mapowanie
omawianego zjawiska w przestrzeni wybranych osrodkow miejskich).



