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POPULARNONAUKOWE STRESZCZENIE PROJEKTU

Podczas kampanii wyborczej partie polityczne rywalizuja 0 glosy odwotujac si¢ do zréznicowanych
argumentow. Przedstawiaja swoje stanowiska dotyczace wybranych tematoéw i skladaja obietnice
wprowadzenia okreslonych zmian. Probuja takze przekona¢ wyborcow, ze to ich kandydaci majg szereg
pozytywnych cech: sa uczciwi, kompetentni, partia, ktora reprezentuja, jest zwartg sita polityczng, a ich
przywodcow cechuje charyzma. Wiele uwagi poswigca si¢ takze Krytyce przeciwnikow politycznych, ktorzy
powinni uchodzi¢ za niekompetentnych, zdezorganizowanych i nieuczciwych. W $wietle tych faktow, celem
niniejszego projektu jest zbadanie, od czego zalezy ksztatt kampanii wyborczych w krajach europejskich na
poczatku dwudziestego pierwszego wieku, gdy idzie o odwotania do pozaprogramowych cech
rywalizujacych podmiotow, tzn. ktorzy kandydaci, kiedy i dlaczego mowia wigcej 0 programie, a w jakich
okolicznoscia koncentruja si¢ na cechach pozaprogramowych.

Przyjmujg, ze arsenat stosowanych w kampanii $rodkéw zaleze¢ moze od Szeregu czynnikow:
ukierunkowania przekazu, cech partii, ktéra prowadzi kampanie, charakterystyki elektoratu, do ktorego si¢
zwraca oraz kontekstow spotecznego i gospodarczego, w ktorych prowadzona jest kampania wyborcza.
Dotychczasowe badania zwigzane z ta tematyka albo miaty bardzo ograniczony zasigg geograficzny albo
dotyczyty wytacznie czynnikow wptywajacych na wystgpowanie kampanii negatywnej.

W czasie realizacji projektu zweryfikowane zostang hipotezy dotyczace miedzy innymi wptywu faktu
wczesniejszego uczestnictwa w rzadach, wieku partii, politycznego wyrobienia elektoratu, rodzajow wigzi
mig¢dzy elektoratem a partiami politycznymi oraz dziedzictwa niedemokratycznej przeszto$ci danego kraju w
kontekscie stylu prowadzenia kampanii wyborczej. Analizy zostang przeprowadzone metodami ilosciowymi
na materiale obejmujacym zakodowane na podstawie artykulow prasowych informacje dotyczace
zachowania partii politycznych podczas kampanii wyborczej oraz dane 0 zawartosci ich programow
przedwyborczych.

Podjecie tak nakre$lonego zagadnienia badawczego wynika z potrzeby studiowania kampanii
wyborczych jako okresu, ktory ma ogromny wptyw na decyzje podejmowane przez obywateli przy urnach w
dniu wyborow. Decyzje te majg kluczowe znaczenie dla organizacji panstwa i jakosci naszego zycia. Jezeli
w trakcie kampanii wiele uwagi poswigca si¢ kwestiom wizerunkowym, chwalac wtasne cechy osobiste
i krytykujgc te przeciwnikow, to mato miejsca pozostaje na debate 0 programie i poréwnanie obietnic, ktore
sktadajg poszczegbdlne ugrupowania. Z drugiej jednak strony wybor politykéw cechujacych sie kompetencja
czy uczciwo$cig to niezbedny warunek tego, sprawy kraju szty w dobrym kierunku. Z tego wzgledu
rozstrzygnigcie, Czy znaczenie pozaprogramowych charakterystyk partii politycznych i kandydatow w
kampanii wyborczej zalezy od cech partii i jej sukcesow, czy tez jest proba wykorzystywania stabo$ci
poznawczej elektoratu, albo czy moze wynika z dziedzictwa przesztosci, jest waznym zadaniem dla badacza
zjawisk politycznych.



