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Media spotecznosciowe (np. Twitter i YouTube) petnig kluczowa role jako zrodta rozrywki dla
wspoélczesnych spoteczenstw i umozliwiajg powstawanie nowych form humoru (np. memow)
czy niegrzecznosci (takich zjawisk, jak “flame”, czyli kioétnia internetowa). Humor i
niegrzeczno$¢ w Internecie stanowig tematy studiowane do tej pory niezaleznie. Gléwnym
celem tego interdyscyplinarnego projektu jest analiza wspoétzaleznosci migdzy humorem
(zarébwno werbalnym jak i niewerbalnym) i niegrzecznosci werbalnej w komunikacji w
mediach spotecznosciowych, pokazujac tym samym, ze agresja W Internecie moze stuzyc
celom rozrywkowym oraz, ze humor internetowy moze mie¢ swoje korzenie w agresji, cCzasem
tylko udawanej. Efekty projektu pokaza, ze te skomplikowane praktyki komunikacyjne
stanowig wazng czeS¢ tworczosci spoteczno-kulturowej. Ten szeroko zakrojony projekt
znajduje wspotzaleznosci nie tylko migdzy dwoma odrebnymi tematami naukowymi, ale takze
miedzy roznymi dyscyplinami, tgczac metodologie i teorie pragmatyki oraz socjolingwistyki, a
takze trzech interdyscyplinarnych pol badawczych waznych dla kultury i spoleczenstwa:
badania nad humorem, badania dotyczace multimodalnej komunikacji i studia nad interakcjami
w mediach spotecznosciowych.

Rozne jakosciowe i ilo$ciowe analizy bedg miaty na celu (i) identyfikacj¢ nowych
wszechobecnych praktyk komunikacyjnych, zaréwno werbalnych jak i multimodalnych
majacych agresywno-humorystyczny potencjal oraz (ii) zbadanie powoddw istnienia oraz
funkcji lezacych u podstaw produkcji i recepcji agresywno-humorystycznych przekazow w
réznych mediach spoteczno$ciowych. Bedziemy systematycznie bada¢ nowe formy i dynamike
agresywnego humoru/humorystycznej agresji, gldwnie w jezyku angielskim (lingua franca) ale
takze w innych jezykach (polskim, rosyjskim, litewskim, niemieckim, wtoskim i hiszpanskim),
analizujac zjawiska nie tylko migdzykulturowe ale i wewnatrzkulturowe. Projekt obejmuje trzy
czes$ci dotyczace humoru i niegrzecznosci internetowej: 1) multimodalne formy (rzekomo)
agresywnego humoru (np. memy i virale), ktdére maja ewidentny cel rozbawienia
uzytkownikéw Internetu; 2) potencjalnie agresywny humor konwersacyjny wplatany w
internetowe interakcje prowadzone “na serio”; 3) werbalna agresja, ktéra moze by¢ Zrodtem
rozrywki i humoru dla zewnetrznych obserwatoréw w Internecie.

Ten interdyscyplinarny projekt prezentuje badania dotyczace wspotczesnej komunikacji
i kultury, czerpigc i poszerzajac wiedze z zakresu pragmatyki, socjolingwistyki, analizy
dyskursu i innych dyscyplin, ktore badaja humor jako zjawisko interakcyjne i komunikacje w
mediach spotecznosciowych. Wyniki analiz na temat werbalnych i multimodalnych form o
charakterze agresywno-humorystycznym beda warto$ciowe zarowno dla pol jezykoznawczych
(pragmatyki i socjolingwistyki), jak i dziedzin spoteczno-kulturowych. Analiza
wszechobecnych agresywno-humorystycznych zjawisk komunikacyjnych z zastosowaniem
aparatu pojeciowego z zakresu socjo-pragmatyki (szczegoélnie teorii niegrzecznosci) pozwoli
na zrozumienie wspotczesnych zdygitalizowanych spoteczenstw i kultur, zaréwno
mie¢dzynarodowych jak i narodowych. Eklektyczne badania nad interakcjami w mediach
spoteczno$ciowych ukaza specyfike kolektywnego poczucia humoru, a takze sposoby re-
negocjowania limitow akceptowalnosci humoru i (nie)grzecznosci.



