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Cel projektu

Celem projektu jest identyfikacja i charakterystyka modelu przeplywu informacji miedzy
uczestnikami procesu komunikowania politycznego, ktore zachodzi w mediach tradycyjnych
i mediach online w Polsce podczas prezydenckich i1 parlamentarnych kampanii wyborczych (2015,
2019, 2020). Badania dotycza trzech gléwnych kategorii uczestnikow procesu komunikowania
politycznego, tj. podmiotéw politycznych (partii politycznych, politykéw), mediéw (organizacji
medialnych, dziennikarzy) oraz spoleczenstwa (obywateli). W szczegdlnosci celami projektu sa: (1)
identyfikacja i charakterystyka procesu komunikowania olitycznego w mediach tradycyjnych i
nowych mediach, (2) analiza zawartosci przekazow medialnych, prezentowanych w prasie tradycyjnej,
telewizji 1 mediach online, (3) wskazanie relacji zachodzacych pomigdzy uczestnikami
komunikowania politycznego na gruncie mediéw tradycyjnych i mediéw online, (4) identyfikacja
wzoréw przeptywu informacji w informacyjnym $rodowisku politycznym (Political Information
Environment), (5) identyfikacja potencjalnych réznic w czgstotliwosci wykorzystania poszczegdlnych
wzorow przeplywu informacji w zaleznosci od typu prowadzonej kampanii wyborczej oraz (6)
wypracowanie modelu przeplywu informacji w komunikowaniu politycznym w mediach tradycyjnych
i nowych wraz z propozycja wykorzystywania nowych metod badawczych w tym obszarze.

Badania zaplanowane w ramach projektu

W ramach podjetego problemu badawczego w czesci empirycznej wykorzystana zostanie metoda
analizy zawarto$ci mediéow (w wymiarze iloSciowym oraz jako$ciowym), stosowana w badaniach
medioznawczych i socjologicznych, ale obecna takze na gruncie badan politologicznych. Analiza
zawarto$ci prowadzona bedzie z wykorzystaniem kilku narzgdzi: autorskiej ksiazki kodowej,
systemu CAST (dla materiatow telewizyjnych) oraz narzedzia Atas.ti (w odniesieniu do badan
jakosciowych). W odniesieniu do badan przekazow mediow online dodatkowo zastosowana zostanie
metoda analizy sieci spolecznych. Metoda ta polega na mapowaniu i pomiarze relacji oraz przeptywu
mie¢dzy ludzmi, grupami, organizacjami lub innymi jednostkami przetwarzania informacji lub wiedzy.
Dzigki zastosowaniu narzedzia (NodeXL Pro), mozliwa begdzie wizualizacja danych w celu odkrycia
niewidocznych struktur i wzorcoéw w powigzaniach miedzy analizowanymi aktorami.

W czesci teoretycznej projektu ukazana zostanie dzigki metodzie historycznej ewolucja badan 1
naukowych ustalen na temat komunikowania politycznego. Wazne bedzie ukazanie zmian w procesie
komunikowania politycznego, ktore zaszty w zwigzku z pojawieniem si¢ nowych form
komunikowania (komunikowanie polityczne w mediach tradycyjnych a komunikowanie polityczne w
mediach online). Analiza systemowa pozwoli nakresli¢ relacje, jakie zachodzg na granicy systemu
medialnego i politycznego, w obrebie systemu spolecznego. Pozwoli to na okreslenie warunkow
instytucjonalnych i normatywnych komunikowania politycznego w Polsce. Uzycie metody
komparatystycznej pozwoli takze na poréwnanie wykorzystywanych wzoréw przeptywu informacji
w zaleznosci od prowadzonej kampanii wyborcze;.

Powody podjecia danej tematyki badawczej

Do tej pory nie podjgto proby zaaplikowania informatycznej koncepcji wzoréw przeptywu
informacji na grunt komunikowania politycznego. Takie interdyscyplinarne podejscic moze poszerzy¢
wiedze na temat proceséw, ktore zachodza miedzy aktorami komunikowania politycznego,
szczegodlnie ich aktywnosci i sposobu komunikowania z otoczeniem. Projekt skupia si¢ nie tylko na
aktorach politycznych i mediach, ale takze zaklada badania obywateli w ramach wykorzystania
mediow online (w tym spolecznosciowych). To ogniwo komunikowania politycznego niezwykle
rzadko jest przedmiotem badania. Dzigki wykerzystaniu nowych dla dyscypliny narzedzi (SNA)
staje si¢ to mozliwe i pozwala odkry¢ rzeczywiste zaangazowanie tego podmiotu w proces
komunikowania politycznego a w generalnym sensie pozwala na jeszcze glegbszg eksploracje samej
dziedziny.



