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Popularnonaukowe streszczenie projektu

Obecnie, w wysokim stopniu zdigitalizowanym $wiecie, coraz cz¢éciej wykorzystuje si¢ rézne ro-
dzaje elektronicznych ekranéw do prezentacji marketingowych produktéw, ustug lub waznych spo-
tecznie komunikatow. Prezentacje graficzne produktow w sklepach internetowych lub reklamach
cyfrowych odgrywaja niezwykle istotng rol¢ w ksztaltowaniu percepcji potencjalnych nabywcow
i, w konsekwencji, majg wpltyw na decyzje o zakupie. Skuteczna prezentacja produktu jest przed-
miotem zainteresowania wielu badaczy i praktykow od dhuzszego czasu.

W dzisiejszych czasach ros$nie liczba produktow lub ich opakowan, ktore istniejg tylko wirtualnie,
na przyktad oprogramowanie, muzyka czy rézne rodzaje ustug. W zwigzku z tym, wiedza na temat
percepcji cyfrowej prezentacji marketingowej wydaje si¢ wazniejsza niz Kiedykolwiek wczesniej.
Wyniki badan dotyczace reakcji ludzi na okreslone czynniki zwigzane z bodzcami graficznymi do-
starczajg nieocenionych informacji zaréwno projektantom graficznym, jak i naukowcom opracowu-
jacym lub rozszerzajacym teoretyczne podstawy wizualnych zachowan ludzkich.

To, w jaki sposob czlowiek przenosi uwage pomigdzy réznymi obiektami mozna zbada¢ poprzez
obserwacj¢ 1 rejestracje ruchéw jego galek ocznych 1 wtasnie za pomoca okulografu, ktory to umoz-
liwia, zostang wykonane badania w tym projekcie. Rejestrowana przez to urzadzenie aktywno$é
wzrokowa jest zwigzana z tak zwang jawng uwaga. Oprocz tej, do$¢ oczywistej zaleznosci pomig-
dzy obszarem, ktory obserwuje cztowiek a jego jawng uwaga, ludzie korzystaja z uwagi niejawnej,
znacznie trudniejszej do zbadania.

Jednym ze sposobow grupowania produktow jest okreslenie jak bardzo nabywcy angazujg sig
w wybieranie artykuléw o okreslonych cechach. Do produktow wymagajacych sporego zaangazo-
wania mozna zaliczy¢ smartfony, komputery, samochody itp. Z drugiej strony nabywajac szampon,
jogurt czy mydto nie angazujemy si¢ tak bardzo. W proponowanym projekcie, zbadane zostang za-
chowania wzrokowe ludzi, ktérzy podejmuja decyzj¢ o zakupie produktow wymagajacych zrozni-
cowanego zaangazowania.

Dodatkowo, korzystajac z zaawansowanego modelowania matematycznego sprobujemy wykryé
i opisa¢, w jaki sposob kupujacy stosuja niejawng uwage. Zastosowane narzedzia matematyczne
beda si¢ r6zni¢ w sposobie kodowania i przetwarzania danych wzrokowych. W jednym przypadku
beda wykorzystane bezposrednio dane o czestosci obserwacji danych obszaréw, a w drugim postu-
zymy si¢ pojeciami nieostrymi, przyblizonymi, opartymi o teori¢ zbiorow rozmytych. Ponadto, po-
kazemy jakie sg roznice w zastosowaniu tych dwoch podejs¢. Wskazemy tez ich zalety i wady.



