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Jedzenie to 0 wiele wigcej niz sposob na dostarczenie ,,paliwa” dla ciata; wspotczesnie jest ono znaczacym i
niezwykle widocznym elementem kultury konsumpcji. Jedzenie jest gleboko powigzane z dynamika
gospodarek, strukturami spolecznymi i relacjami wladzy, ktore okreslaja, skad pochodzg nasze
produkty, jak do nas trafiaja, dlaczego mamy dostep do takich a nie innych, oraz gdzie koncza swoja
droge, jesli ich nie kupimy lub je wyrzucimy. Jedzenie ma bezposredni i nieunikniony wptyw na to, kim
jestesmy i jak zyjemy.

Podobnie jak w innych czgsciowo poprzemystowych spoteczenstwach, jedzenie w Polsce staje si¢
coraz bardziej znaczacg przestrzenig ksztaltowania, negocjowania i odtwarzania jednostkowych i
zbiorowych  tozsamos$ci. Odnowione  zainteresowanie ,tradycyjnym”, ,autentycznmym”  czy
»regionalnym” jedzeniem (bo takich przymiotnikow czgsto si¢ uzywa) widoczne jest w ostatnich latach w
mediach, restauracjach, sklepach, oraz na festiwalach i targach jedzenia w Polsce. Okreslane tak produkty
czy dania sa na nowo odkrywane, interpretowane i przyjmowane za wazne elementy prywatnych i
publicznych praktyk, kultury materialnej (od projektowania do architektury) i reprezentacji, od ksigzek
kucharskich przez telewizje do mediow spotecznosciowych.

To stosunkowo nowe zjawisko. Do niedawna mobilne spotecznie klasy srednie w polskich miastach
wyrazaty swoje wyrafinowanie, koneserstwo i potrzebe dystynkcji przez formy kosmopolityzmu skupione na
»egzotycznym” jedzeniu: francuskiej haute cuisine, japonskim sushi, czy witoskim risotto. Wspoétczesnie
pojawiajg sie jednak nowe formy kosmopolityzmu, ktéry zamiast tego zasadza si¢ na dowartosciowaniu
tego, co tradycyjne i regionalne. Tego typu przemiany miaty juz miejsce w innych miejscach na swiecie. W
reakcji na globalizacj¢, Swiatowe klasy $rednie tworza nowe do$wiadczenia przestrzeni, w ktorych jednostki
I zbiorowosci przekraczaja geografi¢ i tworzg odmienne postrzegania i do§wiadczenia lokalnosci. Przez sieci
transnarodowe, media i podroze, powstajg zbiorowo$ci, ktOre podzielajg aspiracje, doswiadczenia i
$wiatopoglady zwigzane z jedzeniem. Polskie klasy srednie wydajg si¢ uczestniczy¢ w tych globalnych
trendach, te jednak wchodza w interakcje ze specyficznie miejscowymi zjawiskami spotecznymi, takimi jak
,kulturowa wszystkozerno$¢” czy mobilno$¢ spoteczna, tworzac w ten sposob specyficznie polskie zjawiska.

Z tych powodow badanie przestrzeni, dyskursow i praktyk zwigzanych z jedzeniem moze dostarczy¢
unikalnego wgladu w zjawiska kulturowe, spoteczne i polityczne, ktére w innym razie pozostatyby
niewidoczne. Zjawiska zwigzane z tozsamo$cig narodowa i praktykami kosmopolityzmu sg interesujace
zwlaszcza W perspektywie polskiej transformacji w gospodarke rynkowsa i spoteczenstwo konsumpcyjne,
ktéra wywotata napigcia migdzy segmentami populacji, ktére zaadaptowaly si¢ i rozkwitlty w nowych
warunkach, a tymi, ktérzy poczuli si¢ wykluczeni.



