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Czy (i ewentualnie w jakim zakresie) platformy internetowe oferujace wysokiej jakosci darmowe ustugi
konsumentom, takie jak np. wyszukiwarki internetowe, media spoteczno$ciowe czy platformy handlu
elektronicznego moga zaszkodzi¢ konkurencji? Gospodarka cyfrowa doprowadzita do rozwoju nowych
rynkow, ktore wplynely na cale spoteczenstwo. Wzrost i znaczenie platform internetowych zostat
powszechnie uznany, a ich rola w spoleczenstwie zostala poddana doglebnej ocenie przez organy
regulacyjne w catej Unii Europejskiej. W 2014 r. szacowano, ze warto$¢ platform internetowych w Europie
wynosi 26 miliardow dolaréw, warto$¢ zakupoéw dokonywanych w 28 panstwach cztonkowskich Unii na
tych platformach wynosita ponad 270 miliardéw dolaréw, natomiast szacunkowa warto$¢ oszczgdzonego
czasu na robieniu tych zakupow na platformach wynosita ponad 140 miliardow dolaréw. Pomimo jednak
tego, ze dynamiczne interakcje rynkowe w gospodarce cyfrowej moga nasili¢ konkurencje W sposob
zwigkszajacy dobrobyt konsumentow (m.in. poprzez zwigkszenie przejrzystosci rynku lub nizszych kosztow
wyszukiwania i dokonywania transakcji), istniejg obawy, ze najbardziej popularne platformy internetowe
maja tendencje do bycia ,.cyfrowymi gigantami” posiadajagcymi znaczng sil¢ rynkowa. Platformy te
osiagnely bowiem znaczace udzialy rynkowe w stosunkowo krotkim czasie. Sg one na szczycie listy
najczesciej odwiedzanych stron internetowych na swiecie, z wyszukiwarkami, mediami spotecznosciowymi i
platformami e-commerce jako najczgsciej odwiedzanymi typami platform. Przy tak znacznym wzroscie ich
wykorzystania niewatpliwie bedzie coraz wigcej okazji wymagajacych egzekwowania przepisow prawa
konkurencji w celu przeciwdziatania potencjalnym antykonkurencyjnym konsekwencjom wynikajacym z
posiadania tak silnej pozycji rynkowe;j.

W zwiagzku z powyzszym, w ramach tego projektu zbadam, w jaki sposob istniejace narzedzia i koncepcje
prawa konkurencji moga zapewni¢ czerpanie korzysci wynikajacych z innowacji platform internetowych i
bezptatnych ustug online, a jednoczesnie tagodzi¢ zwigzane z tym ryzyko ograniczenia konkurencji. Wskazg
rowniez, ze platformy internetowe posiadaja specyficzne cechy, ktére czynig je wyjatkowymi i wciagz
kwestionowanymi na gruncie przepisow prawa konkurencji. Organy antymonopolowe, egzekwujace te
przepisy, stoja bowiem w obliczu wielu wyzwan, w szczego6lnosci w odniesieniu do etapow i instrumentow
analitycznych stosowanych do oceny rynku wilasciwego i pozycji dominujacej, poczynajac od definicji
danego rynku cyfrowego, po ktoérej nastepuje analiza sity rynkowej i ustalenie zachowan
antykonkurencyjnych. Stawiana jest hipoteza badawcza méwiaca, ze chociaz platformy internetowe maja
specyficzne cechy, ktére musza by¢ brane pod uwage w analizie prawa konkurencji, to jednak narzedzia
uzywane do wyznaczania rynku wiasciwego oraz oceny pozycji dominujgcej sg wystarczajgco elastyczne,
aby odpowiednio stosowac je do tego rodzaju ustug. Temat projektu zyskuje coraz bardziej na znaczeniu w
praktyce prawa konkurencji i lezy u podstaw niektorych najwazniejszych spraw w ostatnim czasie. W
czerwcu 2017 r. Komisja Europejska natozyta na Google rekordowa kare w wysokosci 2,42 mld euro za
naduzywanie swojej pozycji jako dominujacej wyszukiwarki na rynku wyszukiwarek, promujac w wynikach
wyszukiwania witasng porownywarke cenows i obnizajac pozycje ofert konkurentow.

Aby zrealizowa¢ powyzszy cel, zbadane zostang hipotetyczne scenariusze naduzycia pozycji dominujacej,
zaczerpnigte z literatury (prawniczej i ekonomicznej), wiasnych obserwacji oraz dziatalnoSci organow
antymonopolowych. Badania skupig si¢ na analizie darmowych ustug internetowych oraz rywalizacji
przedsigbiorcow w oparciu o inne czynniki niz cena (tzw. konkurencja pozacenowa). Pomimo ze wyniki
przeprowadzonych badan bgda mogly byé zastosowane do wielu rynkow cyfrowych szczegolna uwaga
zostanie poswigcona trzem z nich — wyszukiwarkom internetowym, mediom spotecznosciowym oraz
ustugom handlu elektronicznego. Wybdr ten jest podyktowany ogromna rolg tych darmowych ustug w
gospodarce cyfrowej. W pierwszej kolejnosci zdefiniowane zostang wybrane rynki cyfrowe oraz opracowane
zostang hipotetyczne scenariusze pozacenowych praktyk rynkowych, mogacych stanowi¢ naduzycie pozycji
dominujacej. Nastepnie zbadane zostanie, czy (i ewentualnie w jaki sposob) klasyczne narzedzia oraz
koncepcje prawa antymonopolowego moga mie¢ zastosowanie do ww. rynkéw i praktyk. Prace beda
polegaty na okresleniu biezacego stanu wiedzy (state of play) jako punktu wyjsciowego do podejmowanych
badan, a nastgpnie wskazaniu propozycji mechanizméw i metod rozwiazujacych istniejacych problemow.
Wstepne wyniki badan wskazaty, ze ww. platformy moga naduzywac swojej sity rynkowej w szczego6lnosci
poprzez tworzenie barier wej$cia na rynek, przenoszenie (transferowanie) sity rynkowej na inne, sasiadujace
rynki oraz poprzez uniemozliwienie konkurentom uzyskania dostepu do istotnych informacji, danych lub
zasobow z antykonkurencyjnych powodow.



