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Popolarnonaukowe streszczenie projektu

W ostatnich latach obserwuje si¢ zmiany modelu funkcjonowania systemu finansowego oraz zmiang relacji
miedzy uczestnikami tego rynku. Rosngcy udzial finansoéw alternatywnych w strukturze obrotow oraz nowe
rodzaje ustug, w tym pojawienie si¢ crowdfundingu, powoduja nasilenie konkurencyjnosci finansowania
alternatywnego w stosunku do sektora bankowego. Stwarza to szanse, ale rowniez zagrozenia, dla sektora
bankowego oraz MSP pozyskujacych s$rodki na finansowanie dziatalnosci z tego zrddla. Badania
przeprowadzone przez Allen&Overy* w krajach europejskich wsrod 200 przedstawicieli finance executives
w $rednich i duzych przedsiebiorstwach pokazujg, ze alternatywne formy finansowania sa coraz bardziej
istotnym sposobem na pozyskanie kapitatu. W 2009 roku kredyty bankowe stanowity 44%, alternatywne
formy finansowania 39%, a pozostate 17% w strukturze finansowania badanych przedsigbiorstw. Pig¢ lat
pbézniej, w 2014 roku, kredyty bankowe i alternatywne formy finansowania miaty zblizone wartosci udziatu,
tj. odpowiednio 43%, 41%, a pozostate 16%, za§ w 2015 roku bylo to odpowiednio 48%, 30% i 22%.
Ponadto ok. 47% dyrektoréw finansowych badanych przedsigbiorstw spodziewalo si¢, ze w najblizszych
pieciu latach czyli do 2019 roku zapotrzebowanie na finansowanie z alternatywnych zrédet, takich jak
crowdfunding, bedzie rosto, Natomiast wzrostu finansowania z sektora bankowego spodziewato si¢ jedynie
28% respondentow?. W zwigzku z tym pojawiajg si¢ nastepujace pytania: jakie sa perspektywy rozwoju
finanséw alternatywnych w Polsce? Jakie szanse i zagrozenia dla MSP stwarza rozw6j finansow
alternatywnych, gléwnie crowdfundingu?

W jaki sposob zmiany na rynkach finansowych obserwowane po kryzysie 2008 roku wplywaja na
ksztaltowanie si¢ nowego modelu rynku finansowego w Polsce?

W jaki sposéb zachodzace zmiany na rynkach finansowych w Europie i w Polsce wplywaja na
potrzeby finansowe sektora MSP?

Udzielenie odpowiedzi na te pytania jest istotne, gdyz w praktyce w ten sposob pozyskiwane sa juz duze
srodki. Na produkcje inteligentnego zegarka Pebble pomystodawcy zebrali 10,2 mln USD wobec
oczekiwanych 100 ty§ USD. Podobnie pozytywne przykltady mozna znalezé w Polsce. Srodki na
finansowanie dziatalno$ci pozyskali poprzez kampani¢ crowdfundingowa wiasciciele znanego polskiego
start-upu Migam.org. Firma dostarcza rozwigzania technologiczne wspierajace komunikacj¢ z osobami
postugujagcymi si¢ jezykiem migowym. Inne przyktady to Akcja Browar, gdzie na zgloszone
zapotrzebowanie 400 ty$ zt i pozyskano wymagang kwote®. Wskazniki projektow zrealizowanych z
sukcesem wynoszag w odpowiednio dla platform: Ebole.fr — 47%, Massivemov.com - 52%,
CrowdAboutNow.com — 69%, Hatchfund.org — 75%*. Jak mozna przypuszczaé, skuteczno$é tego rynku w
pozyskiwaniu $rodkéw na inwestycje (mimo znaczacego ryzyka dla inwestora) wobec matej dostepno$ci
tradycyjnych form finansowania jest jedna z istotnych przyczyn duzej dynamiki wzrostowe;j.

Badania przeprowadzone w ramach projektu pozwola: usystematyzowaé wiedzg¢ na temat zagrozen i
znaczenia finansowania alternatywnego dla MSP w szczegolnosci rynku crowdfundingu w Polsce na tle
rynku europejskiego, przedstawi¢ modele biznesowe jego funkcjonowania oraz okresli¢ relacje miedzy sfera
realng a gospodarka elektroniczng oraz miejsce crowdfundingu w systemie finansowym w Polsce. Badania
empiryczne pozwolg takze okre$li¢ aktualng sytuacje prawno-ekonomiczng funkcjonowania crowdfundingu
w Polsce oraz zmiany, ktore sa pozadane dla uregulowania jego funkcjonowania. Zbadanie mozliwosci i
uwarunkowan funkcjonowania crowdfundingu pozwoli zidentyfikowa¢ i oceni¢ rodzaje ryzyka zwigzane z
rozwojem, crowdfundingu i finansowania alternatywnego. Ponadto pozwoli to wypracowaé propozycje
konkretnych dzialan i rozwiazan dla MSP w zakresie korzystania z tej formy finansowania oraz jej
mozliwych scenariuszy rozwoju w Polsce.
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