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Konsumpcja dobr 1 wustug stanowi jedng zpodstawowych czynno$ci w procesie
gospodarowania. Obserwacja wspotczesnych spoleczenstw pozwala wskazaé dwie zupehie
przeciwstawne globalne tendencje w zachowaniach konsumentéw, okreslane mianem
konsumpcjonizmu i zréwnowazonej konsumpcji. Zatozenia konsumpcji zrownowazonej wywodza
si¢ bezposrednio ze wzrostu swiadomosci konsumentow w zakresie zwigzku cztowieka z natura,
a takze rozczarowania 1 zme¢czenia $wiatem nadmiernej konsumpcji. Konsumpcjonizm natomiast
stanowi odejscie od spoteczenstwa producentéw, w ktérym celem konsumpcji bylo zapewnienie
sobie mozliwie trwalego bezpieczenstwa, do spoleczenstwa konsumentéw, gdzie kluczowym celem
nie jest zaspokojenie potrzeb, a ciggle rozbudzanie nowych, a konsumpcja staje si¢ sprawag
,»SzczegoOlnie wazna, o ile nie centralng w zyciu wigkszosci ludzi” (Bauman, 2009).

Popularyzacja zjawiska konsumpcji kolaboratywnej powigzana jest ze $cieraniem si¢ tych
mega-trendow  spoteczno-ekonomicznych, a opracowania teoretyczne dotyczace zjawiska,
koncentruja si¢ zazwyczaj na ogolnogospodarczych efektach wynikajacych z wlaczenia sie¢
konsumentéw w tg forme aktywnosci rynkowej, takich jak: efektywniejsze zaspokojenie potrzeb,
redukcja ponoszonych kosztéw, korzysci w obszarze spotecznym i ekologicznym.

Inwestorzy dostrzegajac zjawisko jako nowy mega-trend, inwestujg setki milionéw dolaréw
w powigzane z nim start-upy. Co wigcej, przypuszcza si¢, ze bedzie ono miato w przysztosci
znaczny wplyw na spoteczenstwo, a zatem bedzie odgrywac istotng role rowniez dla praktykow
biznesu idecydentow politycznych. Dlugookresowy charakter zmian w zachowaniach
konsumentéw, w kierunku postaw sprzyjajacych zaangazowaniu w konsumpcj¢ kolaboratywna,
potwierdzity miedzy innymi badania Bardhi, Eckhard (2012) oraz Bainbridge (2013).

Skutkiem projektu badawczego bedzie przyrost wiedzy na temat indywidualnych czynnikow
warunkujacych sktonno$¢ zaangazowania konsumentéw we wspdlne uzytkowanie dobr poprzez
konsumpcj¢ kolaboratywng oraz opracowanie modelu pomiarowego sktonno$ci do uczestnictwa
w takim przejawie zaspokajania konsumenckich potrzeb. Wyniki badan wpisujg si¢ w najnowsze
tendencje w ramach tzw. szkoly zachowan konsumentéw, stanowiac rozszerzenie przedmiotu badan
o zachowania odnoszace si¢ do konsumpcji, ktorej podstawa nie jest zakup dokonywany na rynku.



