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POPULARNONAUKOWE STRESZCZENIE PROJEKTU

W ostatnich latach coraz wigcej urzgdow statystycznych w réznych krajach eksperymentuje z uzyciem
danych internetowych przy opracowywaniu indeksow cen konsumpcyjnych, w szczeg6lnosci w kategorii
dotyczacej cen zywnosci (dalej: inflacja zywno$ci). W Polsce, w przypadku Glownego Urzedu
Statystycznego (GUS) dane o produktach zywno$ciowych sa jednak wciaz zbierane w tradycyjny sposob,
przez ankieterow regionalnych urzedoéw statystycznych w wybranych punktach sprzedazy. Celem tego
projektu badawczego jest zaadresowanie kwestii niewystarczajacego wykorzystania danych internetowych
do pomiaru inflacji zywno$ci w Polsce oraz analiza nowych mozliwosci badawczych, jakie umozliwia to
podejscie.

W ramach projektu sformutowano cztery hipotezy badawcze:

H1. Ceny internetowe moga z powodzeniem zosta¢ uzyte jako alternatywne zrédito informacji w celu
opracowania indekséw cen zywnosci, ksztaltujacych sie¢ w podobny sposdb jak oficjalne wskazniki inflacji
zywno$ci publikowane przez GUS.

H2. Na podstawie internetowych cen zywno$cCi zbieranych z czestotliwoscia dzienng mozliwe jest
przygotowanie doktadnej prognozy miesi¢cznego oficjalnego wskaznika inflacji zywno$ci GUS na
kilka/kilkanascie dni przed zakonczeniem badanego okresu — biezgcego miesigca (tzw. nowcasting).

H3. Dzienne internetowe wskazniki cen zywno$ci umozliwiaja ocen¢ transmisji roznorodnych szokdéw
zewnetrznych do cen detalicznych zywnosci z wigksza doktadno$cig niz oficjalne, miesigczne wskazniki
inflacji zywnosci GUS.

H4. Ze wzgledu na m.in. nizsze tzw. koszty zmienianych jadtospisow (koszt bezposrednio powigzany z
dokonywaniem zmian cen), ceny zywnosci w Internecie charakteryzuja si¢ mniejszym stopniem lepkosci
(mniejszg czestotliwoscia zmian) niz ich odpowiedniki w sklepach stacjonarnych.

W ramach projektu zostanie opracowany algorytm (program komputerowy) umozliwiajacy, w sposob
zautomatyzowany, w czgstotliwosci dziennej zbieranie informacji o produktach zywnosciowych ze stron
internetowych sieci super/hipermarketow obecnych w Polsce (np. Tesco, Piotr i Pawet). Zebrane informacje
o pojedynczych produktach beda archiwizowane w bazie danych. Na podstawie zebranych danych zostang
obliczone dzienne i miesi¢czne indeksy cenowe dla kategorii "Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe". Wskazniki
inflacji zywnosci otrzymane za pomocg danych internetowych zostang poréwnane z oficjalnymi
wskaznikami CPI Zzywno$ci opracowywanymi przez GUS oraz zbadane zostang ich wlasciwosci
wyprzedzajace (uzytecznos$¢ przy prognozowaniu). Dodatkowo, zebrane dane postuza do oceny wplywu
réznych szokow (np. zmian kursu walutowego, cen surowcow, zaburzen pogodowych — susz, powodzi, etc.)
na ksztattowanie si¢ detalicznych cen zywnosci. Zbadana zostanie réwniez czestotliwo$¢ zmian cen
zywno$ci w sklepach internetowych (tzw. stopien lepkosci cen). Wskaznik ten zostanie odniesiony do
dotychczasowych wynikow badan dotyczacych lepko$ci cen zywnos$ci w sklepach stacjonarnych.

Szczegotowy przeglad literatury nie wykazatl publikacji naukowych dotyczacych zastosowania cen
internetowych (pomimo ich szerokiego wykorzystania w wielu krajach) do pomiaru inflacji zywnosci w
Polsce. Tym samym zaproponowany projekt badawczy ma charakter nowatorski



