Nr rejestracyjny: 2016/23/D/HS3/03199; Kierownik projektu: dr Patryk Wasiak

POPULARNONAUKOWE STRESZCZENIE PROJEKTU

Projekt ma na celu zrozumienie, w jaki spos6b szereg producentéw, instytucji panstwowych oraz
organizacji spotecznych probowat wpisywaé wilasne ideologie w artefakty kultury materialnej nadajac
znaczenia kulturowe sprzetom wyposazenia domu w Polsce lat 70. i 80. Glownym celem badawczym
projektu jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposob aktorzy uczestniczacy w ,,polityce konsumpcji” byli w
stanie manifestowac¢ swoja sprawczos¢ i wywiera¢ wplyw na innych aktoréw spotecznych.

Od przetomu lat 60. i 70. w Polsce mozna obserwowaé proces mobilizacji szeregu aktoroOw:
producentdOw sprzetu wyposazenia mieszkan, przedsigbiorstw handlowych, kultur eksperckich takich jak
np. srodowisko Instytutu Wzornictwa Przemyslowego, czy organizacji spotecznych takich jak Komitet
Gospodarstwa Domowego, w celu stymulacji wzrostu produkcji i upowszechniania tych sprzgtow.
Kluczows ideologig w tym procesie mobilizacji byt wyobrazony ,,postep spoleczny.” Jednoczesnie ekipa
Edwarda Gierka na poczatku lat 70. wpisala w program polityczny slogan ,,poprawy materialnych
warunkow zycia w celu przys$pieszenia postepu spolecznego” jako jeden z kluczowych celow
ideologicznych dla planistow oraz aparatu panstwowego.

W jezyku zrodet historycznych z tego okresu odnoszacych si¢ do kategorii ,,postepu spotecznego”
i sprzg¢tu wyposazenia mieszkan regularnie pojawiaja si¢ trzy kluczowe terminy: ,,nowoczesno$¢,”
,jakos” 1 ,estetyka.” W zrodlach te trzy terminy s3 gigboko osadzone w szerszych wizjach wyobrazen
spolecznych na temat postepu technologicznego i spotecznego. Te trzy terminy organizowaly dyskurs
wobec kultury materialnej i wyznaczaly cele dla dziatalno$ci aktorow funkcjonujacych w strukturze
aparatu panstwowego: producentdow sprzetu, zjednoczen, przedsigbiorstw handlowych, ktore miaty
wspottworzy¢ postep spoleczny. Jednoczesnie szereg aktorow zaposredniczajacych konsumpcje i
srodowisk eksperckich wlaczyl te trzy terminy do swoich praktyk tworzenia i upowszechniania wiedzy
odnoszacej si¢ do prob wplywu na obieg dobr konsumenckich. Argumentujemy, ze terminy
,,nowoczesnos¢” ,,jakos¢” 1 ,,estetyka” byty kluczowymi obszarami negocjacji znaczen kulturowych
odnoszacych si¢ do produkcji, dystrybucji i uzytkowania sprzgtdow wyposazenia mieszkan w
socjalistycznej Polsce. Aktorzy, ktorzy uczestniczyli w ,,polityce konsumpcji” poprzez produkcje i
dystrybucje sprzetow, a takze tworzenie i komunikacje wiedzy na ich temat, uzywali tych sloganéw do
przekazywania swojej wizji przyszto$ci socjalistycznego spoleczenstwa.

Projekt obejmuje okres 1970-1989, w ktorego zakres wchodzi okres rzagdow Edwarda Gierka oraz
dekada politycznego, ekonomicznego i spolecznego kryzysu lat 80. Badania nad cigglo$ciami oraz
zmianami pomi¢dzy oboma dekadami w analizie wpisywania ideologii w artefakty kultury materialnej
pozwalajag nam uchwyci¢ znaczacag rekonfiguracje relacji wladzy w socjalistycznej Polsce, jaka zaszta w
latach 1980-1981. Badajac lata 70. pokazujemy jak materialna kultura byla wpisana w szersza wizje
»drugiej Polski” - kluczowego sloganu w jezyku politycznym technokratycznego rzadu Gierka. Nastepnie
w latach 80. postulat zapewnienia dostgpu do dobr wyposazenia mieszkan dla wszystkich warstw
spolecznych stat si¢ waznym elementem dyskursu na temat sposobu zapewnienia funkcjonowania
gospodarstw domowych jako ,podstawowej komorki spolecznej” i utrzymania tempa postepu
spolecznego pomimo zaistniatych trudnosci.



