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Celem niniejszego projektu badawczego jest zbadanie wplywu tzw. efektow
sieciowych wystepujacych na niektérych rynkach dobr konsumpcyjnych i ustug na bodzce
przedsiebiorstw do inwestowania w innowacje. Efekty sieciowe sa to efekty zewnetrzne, ktore
sg zwigzane z faktem, ze warto$¢ niektorych dobr lub uslug dla konsumenta zalezy nie tylko
od nieodtgcznych cech danego produktu, ale takze od sieci jego uzytkownikéw. Efekty
sieciowe sg powszechne na wielu waznych rynkach, takich jak telekomunikacja, platformy e-
commerce, agregatory informacji, gry online, rynki mediow, karty kredytowe, sieci
spotecznosciowe, moda itp. Efekty te wptywaja zar6wno na zachowania konsumentéw, jak i
na strategie przedsiebiorstw dziatajacych na tych rynkach.

Ekonomis$ci od dawna byli zainteresowani zrozumieniem, jak wdrozenie technologii
moze zaleze¢ od istnienia na danym rynku efektow sieciowych. O ile jednak dotychczasowa
literatura ekonomiczna odnosita si¢ do takich zagadnien jak technologiczne wykluczenie z
rynku ze wzgledu na wystepowanie efektow sieciowych, problemy standaryzacji oraz
kompatybilnosci, to wcigz otwarte pozostaja pytania o bodzce przedsigbiorstw do
inwestowania w badania i rozwdj w galeziach sieciowych, a w szczeg6lnosci pytania o (1)
prywatne oraz spoteczne korzys$ci z istnienia wspoOtpracy badawczo-rozwojowej w gateziach
sieciowych oraz (2) mozliwe praktyki zmierzajace do ograniczenia konkurencji w gatgziach
sieciowych ze wzgledu na funkcjonowanie w nich wspoétpracy badawczo-rozwojowe;j.

Wspodlpraca przedsigbiorstw na etapie inwestycji badawczo-rozwojowych moze
zwigkszy¢ skutecznos¢ wysitkow badawczych i sktonno$¢ do inwestowania poprzez poprawe
mozliwo$ci absorpcji zysku. Jednak moze tez prowadzi¢ do zachowan antykonkurencyjnych
na rynku produktu. Istnieje bogata literatura pos§wigcona tym zagadnieniom na rynkach, na
ktérych efekt sieciowy nie wystepuje. Niniejszy projekt ma za zadanie zweryfikowanie, jaka
jest rola efektow sieciowych dla strategii badawczych przedsigbiorstw. Sprawdzimy, czy
wystepowanie efektow sieciowych pozytywnie wplywa na sktonno$¢ przedsigbiorstw do
inwestowania w badania i rozw0j 1 na bodZce do angazowania si¢ we wspolprace badawcze.
Chcemy takze oceni¢ skutki dla konsumentow 1 dla dobrobytu wynikajace z takiej
wspolpracy: czy moze by¢ ona korzystna, nawet jesli prowadzi do potencjalnej zmowy
ograniczajacej konkurencjg?

Zamierzamy rowniez zbada¢ zagadnienia zwigzane z dynamikg efektu sieciowego.
Wyrdzniamy prospektywny efekt sieciowy, jesli konsumenci sg prospektywni, tzn. dbajg o
interakcj¢ z przysztymi uzytkownikami tej samej sieci (np. telekomunikacja, sieci
spoteczno$ciowe, przemyst mody). Jesli natomiast konsumenci sa retrospektywni, doceniajac
przede wszystkim dotychczasowe nagromadzone uzytkownikéw danej sieci (np. systemy
recenzowania online), to mowimy o retrospektywnym efekcie sieciowym. Kolejnym naszym
celem jest ustalenie, jak bodzce do inwestowania w innowacje zalezg od tego, jakiego typu
efekt sieciowy na danym rynku wystepuje. Wreszcie planujemy zbadaé, jak inwestycje
badawczo-rozwojowe przedsiebiorstw wplywajg na rozwoj samej sieci, strategie cenowe oraz
jakos¢ oferowanych przez przedsigbiorstwa produktow.



