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Glownym celem niniejszego projektu jest zbadanie relacji pomiedzy partiami politycznymi i
wyborcami z perspektywy zwanej brandingiem politycznym (political branding). Podejscie to porownuje
partie polityczne do marek, ktore musza korzystnie si¢ zaprezentowac i wyrdzni¢ na tle konkurencji by
przyciagnac¢ do siebie konsumentow, czyli wyborcow. Wyborcy, oddajac gtos w wyborach, ,,.kupujg” wigc
marke, ktéra w danym momencie wydaje im si¢ najbardziej atrakcyjna.

Podejscie to ma wiele zalet. Po pierwsze, pozwala wyjasni¢ w jaki sposdb wyborcy zdobywaja
wiedz¢ na temat partii, jak je postrzegaja i jak zachowujg si¢ gdy musza podja¢ decyzje wyborcza. Po
drugie, podejscie to lepiej opisuje zwigzek pomigdzy partiami i wyborcami w zmieniajagcym si¢
srodowisku politycznym, w ktorym, tradycyjne koncepcje roztaméw socjopolitycznych i identyfikacji
partyjnej traca moc jej wyjasniania. Zaleta ta jest to szczegélnie wazna w kontek$cie polskim, gdzie
zadna z powyzszych teorii nie pozwolita na wyczerpujace wyjasnienie niskiej frekwencji i stosunkowo
wysokiego poziomu chwiejnosci wyborczej. Po trzecie, nowa perspektywa oferuje szerszg perspektywe
analityczng, jako ze uwzglednia liczne aspekty polityki.

Branding moze by¢ wykorzystywany we wszystkich praktycznie sytuacjach, uwzgledniajacych
wybory konsumentéw, a do takich naszym zdaniem mozna zaliczy¢ wybor partii popieranej w wyborach
we wspolczesnym §wiecie. W niniejszym projekcie planujemy zbadaé to zjawisko, skupiajac si¢ na
realizacji trzech gtownych probleméw badawczych. Po pierwsze, chcemy poglebi¢ wiedze dotyczacg
postrzegania marek politycznych (partii) przez Polakéw: chcemy zbadaé jakie cechy i wartosci ludzie
przypisuja poszczegdlnym partiom, jakie sg silne i slabe strony roznych partii, co wyrdznia poszczegolne
partie na tle konkurencji? Po drugie, interesuje nas wptyw percepcji marek politycznych na decyzje
wyborczg. Mdwigc innymi stowy, chcemy zbadaé, jak postrzeganie poszczegdlnych partii wptywa na
sktonno$¢ do glosowania na nie. Po trzecie, zamierzamy opisaé wyborcow poszczegoélnych partii,
wychodzac poza znang do tej pory wiedzg¢ pochodzaca z sondazy.

Naszym zdaniem koncepcja marki politycznej pozwoli wyjasni¢ zwigzek pomiedzy partiami i
wyborcami w Polsce, gdzie powstawanie partii politycznych i wdrozenie obywateli w nowy system
partyjny odbywato si¢ w czasie gwaltownego wzrostu popularno$ci medidw, co wplyneto na ksztatt relacji
pomiedzy tymi dwiema grupami. Partie za pomoca mediow z tatwos$cig trafialy do szerokich mas
odbiorcéw, nie musiaty wigc odwotywaé si¢ do interesow grup religijnych czy zawodowych,
staraly si¢ natomiast przyciggna¢ jak najwiecej wyborcow. Z tego powodu partie od poczatku
chetnie siggaty po narzedzia marketingu politycznego. Wyborcy natomiast otrzymali tatwy dostep do
wiedzy i wyksztalcenia, ktore zmienity ich sposéb podejmowania decyzji wyborczej: stali si¢ oni bardziej
sktonni do podejmowania decyzji o poparciu (badz nie) danej partii w oparciu o kryteria merytoryczne.

Niniejszy projekt opiera si¢ na jakosciowych i ilosciowych analizach danych empirycznych,
bedacych efektem zogniskowanych wywiadow grupowych i internetowego sondazu. Proces gromadzenia i
analizy danych mozna podzieli¢ na dwa etapy. Najpierw zrealizowane (i przeanalizowane) zostang
pogltebione wywiady grupowe, ktore dostarcza informacji na temat postrzegania marek politycznych, cech
ich zwolennikow oraz wiedzy na temat zwigzku pomiedzy tymi grupami. Wiedza z wywiadow zostanie
uzupetniona o dane sondazowe, ktéore pozwola na stworzenie map skojarzen, jakie ludzie przypisuja
poszczegblnym partiom oraz umozliwig weryfikacje postawionych przez nas hipotez, dotyczacych
wptywu marki politycznej na glosowanie w wyborach parlamentarnych.

Mimo rosngcej popularnosci tego podejscia w dojrzatych demokracjach zachodnich, koncepcja
marki politycznej nie byta badana w Polsce, ten projekt bedzie pierwsza taka probg. Wyniki projektu
naszym zdaniem przyczynig si¢ do rozwoju polskiej politologii, projekt dostarczy bowiem szczegotowej
wiedzy na temat partii i ich zwolennikow, relacji pomiedzy nimi, politycznych i spotecznych procesow,
ktére wptywaja na tworzenie tych relacji i zachowaniami politycznymi, bedacymi ich wynikiem.
Uzyskana w projekcie wiedza ma takze wymiar praktyczny, moze bowiem zosta¢ wykorzystana nie tylko
przez badaczy, ale takze przez praktykoéw (politykow, dziennikarzy, specjalistow od marketingu,
organizacje pozarzadowe i obywateli).



