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Skad bierze sie popularnosc loterii? Biorgc pod uwage jak mata cze$¢ wptywow przeznaczana jest na
nagrody, trzeba spodziewac sig, ze okoto potowy pieniedzy zainwestowanych w losy zostanie
utracone. Jedynie garstka szczesliwcodw sposrdd miliondw graczy zdobedzie kiedys$ gtdéwng wygrang
(ktdrg, jak pokazujg badania, i tak zapewne wyda w niezbyt rozsadny sposoéb, a w ciggu kilku lat nie
bedzie wcale szczesliwsza niz przed wygrang.) Zaproponowano wiele interesujgcych wyjasnien
paradoksalnej popularnosci loterii; na ogét jednak trudno jest je jednoznacznie zweryfikowac.

W niniejszym projekcie przeprowadzimy serie eksperymentdéw terenowych, majacych na celu
zbadanie réznych powodéw, dla ktérych loterie mogg by¢ ztudnie atrakcyjne. Przyktadowo, damy
klientom wybdr pomiedzy kuponami z losowo wybranymi liczbami i kuponami, na ktérych bedg mogli
sami je wybraé. Stwierdzenie jaka czes$¢ badanych Scisle preferuje te drugg mozliwos¢ pozwoli nam
wyciggnac¢ wnioski nt. zasiegu (btednego) przekonania, ze samemu jest sie w stanie wybraé liczby
dajace wiekszg szanse wygrane;j.

Nastepna grupa badan bedzie dotyczyta reklam. Czesto twierdzi sie, ze to marketing loterii winny jest
nazbyt czestej czy intensywnej grze. Przeprowadzimy badanie tresci majgce na celu zidentyfikowanie
rozpowszechnionych motywacji i pogladdéw, na ktdrych prébujg budowadé atrakcyjnosé swych
produktéw reklamodawcy. Nastepnie powigzemy te klasyfikacje z postrzegang przez badanych sitg
perswazji danego hasta czy klipu. W ten sposéb zyskamy wglad w (btedne) przekonania dotyczace
loterii, na ktdrych najskuteczniej bazowa¢ mogg marketerzy. Zbadamy takze manipulacje
dokonywane przez osoby i firmy oferujgce ,,systemy” czy ,poradniki” gry, ktore rzekomo majg pomac
w zdobyciu milionéw.

W ostatniej grupie badan wykorzystamy nowe analizy ekonometryczne. Przyktadowo, bedziemy
analizowac dane sprzedazowe w grach, ktérych uczestnicy majg mozliwos¢ wyboru pomiedzy
mniejszg szansg na b. wysokg wygrang a wiekszg szansg na nieco nizszg wygrang. Popularnos¢ kazdej
z opcji da nam wskazéwki co do rozktadu czestosci wg typdw znieksztatcania (przy podejmowaniu
decyzji) matych prawdopodobienistw. Projekt przyniesie zatem postepy w zakresie badan nad
rynkiem loterii i, ogdlniej, badan podejmowania decyzji w sytuacji ryzyka. W jego ramach zostanie
takze stworzona strona internetowa dla nie-specjalistow, rozwiewajgca niektére popularne mity
zwigzane z gra na loterii, zwtfaszcza te, ktére potrafig sprytnie wykorzysta¢ marketerzy i oszusci.



