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Struktury sieciowe sg nieodtagcznym elementem otaczajgcej nas rzeczywistosci. Wystepuja migdzy innymi
w uktadach biologicznych jako sieci powigzan molekularnych, genetycznych czy neuronowych. Jako sieci
spoteczne odzwierciedlaja relacje i zaleznosci w uktadach spotecznych. Sa rowniez przejawem dziatalnosci
ludzkiej w postaci sieci komputerowych, sieci transportowych czy innych uktadow technicznych.
Przeznaczenie struktur sieciowych czgsto sg traktowane jako infrastruktura do rozprzestrzeniania sygnalow,
informacji czy innych zasobéw materialnych badz niematerialnych.

Rozprzestrzenianie tresci marketingowych w mediach spotecznosciowych z udziatem sieci spotecznych jest
przedmiotem badan zar6wno w obszarze marketingu jak i socjologii, informatyki, fizyki czy matematyki. Sa
one zorientowane na lepsze poznanie zachodzacych zjawisk, ich przewidywanie, modelowanie. Badania
w tym zakresie dotycza zarowno sieci rzeczywistych takich jak sieci spoleczne w internetowych platformach
spotecznosciowych, czy telekomunikacyjne ale bazuja tez na teoretycznych modelach sieciowych. Dzigki
badaniom w tym obszarze mozna wyjasnia¢ zjawiska zachodzace w mediach spotecznosciowych, zjawiska
spoleczne a takze zwigkszac efektywnos¢ dziatan marketingowych.

Poznanie procesow zwigzanych z rozprzestrzenianiem tresci jest istotne w sytuacjach gdy chodzi o jak
najszybsze dostarczenie kluczowych informacji do jak najwickszej liczby odbiorcow. Z drugiej strony lepsze
poznanie procesOwW rozprzestrzeniania informacji umozliwia spowalnianie procesOw negatywnych, na
przyktad epidemii, przeptywu informacji propagujacych terroryzm.

Jednym z kierunkdéw powigzanych z tym obszarem badawczym jest maksymalizacja zasiggu procesow
rozprzestrzeniania tresci, tak by transmitowany przekaz docieral do jak najwigkszej liczby odbiorcow.
Badania sg zwigzane z identyfikacjg weztdw sieci, na przyktad potencjalnych klientow, ktorych aktywacja
przyczyni si¢ najwigkszego zasiggu procesu, wyznaczaniem ich liczby a takze czynnikow wplywajacych
kryteria ich wyboru. Dotychczasowe rozwigzania koncentrujg si¢ na doborze wezlow sieci w taki sposob by
maksymalizowa¢ zasieg procesu i nie zaktadajg ingerencji w przebieg procesu po jego zainicjowaniu.

W tym konteks$cie celem niniejszego projektu jest opracowanie metod oddziatywania na procesy
rozprzestrzeniania informacji tak by ich przebieg byt kontrolowany nie tylko w zakresie wyboru weztow
poczatkowych ale juz po ich zainicjowaniu. W projekcie zostang zweryfikowane metody oddzialywania na
procesy marketingowe poprzez aktywacje dodatkowych weztow sieci, zmiany parametrow procesu, zmiany
strukturalne sieci a takze wykorzystanie wiedzy na temat dynamiki procesu do selekcji weziow.

Powodem podjecia tematyki badawczej jest miedzy innymi rosngce znaczenie systemow elektronicznych dla
dziatan marketingowych i potrzeba ich lepszego poznania. Kluczowe staje si¢ ich wykorzystanie rowniez w
propagacji waznych informacji a takze ograniczanie rozprzestrzeniania informacji o skutkach negatywnych
dla spoteczenstwa.

Kontrola dynamiki procesow rozprzestrzeniania tresci marketingowych w mediach spotecznosciowych
umozliwi dobor odpowiednich technik oddziatywania, ktoére umozliwia zwigkszanie lub ograniczanie
zasiegu procesOw i przetozy si¢ na lepsze wykorzystanie mediow elektronicznych. Rezultaty projektu
poszerza stan wiedzy zwigzanej z propagacja informacji w sieciach spotecznych, a jego wyniki znajda
zastosowanie nie tylko w marketingu ale w wymiarze interdyscyplinarnych badan sieci ztozonych.



