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Dobra publiczne (takie jak cisza czy ochrona zagrozonego gatunku) to dobra, z ktérych moze korzystaé
nieograniczona liczba 0sob i nikogo nie da si¢ z tego wykluczy¢. Problem z dobrami publicznymi jest taki,
ze wolny rynek nie jest mechanizmem, ktory zapewnia dostarczanie ich efektywnej ilosci. Wiele o0sob liczy,
ze inni ,,zrzucg si¢” na dobro publiczne, przez co sami beda mogli korzysta¢ z nich za darmo. W zwigzku
z tym jest to jeden z powszechnie akceptowanych przypadkéw, w ktorych to rzad musi petic¢ rolg
dostarczyciela tych dobr. Jednak jaka ilosS¢ powinien dostarcza¢? Z ekonomicznego punktu widzenia,
odpowiedZ na to pytanie zalezy od tego, jakie sa koszty i jakie korzys$ci z dostarczenia danego dobra
publicznego (np. bardziej restrykcyjnej normy dotyczacej hatasu czy aktywnych dziatan w celu ochrony
gingcego gatunku). O ile stosunkowo tatwo jest oszacowaé koszty jakiego$ przedsiewziecia, o tyle wycena
korzys$ci dla konsumentow (obywateli) to sprawa bardziej skomplikowana.

Nauka ekonomii wypracowata kilka metod, ktore pozwalajg okresla¢ warto$¢ dobr nierynkowych
(czyli takich, ktore nie sa kupowane i sprzedawane na rynkach, jak np. dobra publiczne). Najbardziej
wszechstronng z tych metod jest metoda wyceny warunkowe;j. Opiera si¢ ona na preferencjach deklarowanych,
co oznacza, ze dane na temat tego, ile konsumenci byliby gotowi zaptaci¢ za jakie$ dobro (np. program
dostarczenia nowego dobra publicznego), pozyskiwane sg z odpowiednio zaprojektowanych ankiet. W takich
ankietach przedstawiany jest scenariusz dostarczenia nowego dobra (jego charakterystyki, jak rowniez koszty
na osobe¢ laczace si¢ z jego dostarczeniem), a respondenci proszeni sg o jego oceng — np. wybdr najlepszego
programu z zaprezentowanych zgodnie ze swoimi preferencjami. Zebrane w ten sposob dane pozwalaja
na modelowanie preferencji konsumentoéw oraz okreslenie monetarnych korzysci ptynacych z wprowadzonych
programdow.

Analiza kosztow 1 korzysci projektow inwestycyjnych, regulacji i programow rzgdowych jest czesto
wymagana przez prawo (w tym przez dyrektywy Unii Europejskiej). Nie jest ona jednak mozliwa bez
odpowiedniej wyceny korzys$ci. W rezultacie metoda wyceny warunkowej rozwija si¢ od ponad 50 lat i jest
dzi$§ powszechnie stosowana. Istniejg dziesiatki tysiecy publikacji po§wieconych wynikom empirycznym
Z badan stosujacych metode wyceny warunkowej. Brak jednak jednoznacznych dowodow na to, czy (a jesli
tak, to w jakich warunkach) respondenci w ankietach opartych na preferencjach deklarowanych odpowiadaja
zgodnie z prawda. To jest luka, ktora realizowana praca doktorska ma na celu wypetic.

Prowadzone badania dotycza poprawnosci motywacyjnej pytan wykorzystywanych w ankietach
wyceny warunkowej. Poprawne motywacyjnie pytania sa tak skonstruowane, ze odpowiadajacy na nie
respondent bedzie odpowiadatl zgodnie z prawda (zgodnie ze swoimi preferencjami). W najnowszych
publikacjach sformutowano teoretyczne warunki konieczne do zachowania poprawnosci motywacyjnej ankiet
postugujacych si¢ metoda wyboru warunkowego. Dla uzyskania prawdziwych odpowiedzi respondentow
niezbedne jest, aby:

1. respondenci postrzegali ankiete jako wigzaca, tj. byli przekonani o faktycznym wplywie ich wyborow
w ankiecie na rozwigzanie przyjete przez rzad (chociazby wierzac, ze wyniki ankiety zostang wzigte przez
politykdéw pod uwagg);

2. ankieta w sprawie oceny proponowanego programu dostarczenia dobra publicznego zawierata wylacznie
jedna sytuacje wyboru z maksymalnie dwoma alternatywami, z ktorych jedna powinien by¢ ,,stan obecny”.

Powyzsze warunki zostaty zaproponowane w literaturze teoretycznej stosunkowo niedawno, a ich
praktyczne znaczenie nie zostato jak dotad nalezycie zbadane empirycznie. Realizowana praca doktorska ma
na celu to uzupetnié. Jest to tym bardziej istotne, ze ogromna wigkszo$¢ wspotczesnych badan stosujacych
metod¢ wyceny warunkowej stosuje wiecej niz dwie alternatywy wyboru, wigcej niz jedna sytuacje wyboru
w pojedynczej ankiecie, a takze czesto badania te nie sa postrzegane przez uczestnikow jako wigzace.

W szczegblnosci celem prowadzonych badan jest odpowiedz na pytania:

1. czy zachowanie zaproponowanych teoretycznie warunkéw poprawnos$ci motywacyjnej jest faktycznie
konieczne dla uzyskania obrazu prawdziwych preferencji, a jesli tak, to czy jest wystarczajace?

2. czy ktorys z tych warunkow (wigzacy charakter, liczba sytuacji wyboru zawartych w pojedynczej ankiecie,
liczba alternatyw do wyboru) odgrywa wiodaca role?

3. jaka jest skala zafalszowania wynikow spowodowanego niespetnieniem poszczegodlnych warunkoéw
w typowym badaniu wyceny warunkowej?

Prowadzone badania opieraja si¢ na danych o deklarowanych preferencjach konsumentow uzyskanych
z odpowiednio zaprojektowanych ankiet stosujacych metod¢ wyceny warunkowej. Ankiety roznig si¢ pod
wzgledem liczby alternatyw i sytuacji wyboru prezentowanych jednemu respondentowi oraz stopniem
wyeksponowania wiazacego charakteru ankiety. Dzigki temu badania rzuca wigcej $wiatta na praktyczne
znaczenie teoretycznych warunkow poprawno$ci motywacyjnej oraz odpowiedzg na powyzsze pytania.
Na ogoélniejszym poziomie, prowadzone badania dostarcza cennych wskazowek metodologicznych dla
poprawnego konstruowania ankiet shuzacych do poznawania preferencji konsumentéw. Otrzymane rezultaty
pozwolg sformutowac¢ rekomendacje, jak powinny by¢ konstruowane takie badania, a tym samym, pozwola
na precyzyjniejszy pomiar warto$ci dobr nierynkowych.



