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dr Dorota Dias-Lewandowska
"Kultura picia w Polsce w drugiej polowie XVIII wieku.
Alkohol, wzorce konsumpcji i wyobrazenia o piciu''.

Celem projektu jest analiza tego w jaki sposob postawy przyjmowane wobec alkoholu, innowacje
zwigzane ze spozyciem trunkéw wsrdd elit, rozpowszechnianie si¢ nowych wzorcéw konsumpcji oraz
wyobrazenia zwigzane z alkoholem i jego spozywaniem ksztattowaly kulture picia w Polsce w drugiej
polowie XVIII wieku.

W polskiej historiografii nadal brakuje szczegdtowych opracowan dotyczacych dziejéw alkoholu i
kultury picia, uwzgledniajacych najnowsze podejscia badawcze i wykorzystujacych zréznicowany materiat
zrdédtowy. Produkcja, handel i konsumpcja trunkéw w dawnej Polsce byta wielokrotnie podejmowana w
badaniach polskich historykéw, jednak nie poswiecili oni w swych studiach wystarczajaco duzo uwagi
kulturotworczej roli alkoholu. W przedstawionym projekcie uwaga skupiona begdzie przede wszystkim na
analizie i odszyfrowaniu dawnych praktyk i zachowan towarzyszacych konsumpcji oraz postaw wobec
alkoholu i funkgcji, jakie spetlniat on w danym spoteczenstwie, w danym czasie.

Projekt skupiajacy si¢ na kulturze picia w Polsce w drugiej potowie XVIII wieku stanowi wazny
krok w rozwoju badan nad spoleczno-kulturowym kontekstem konsumpcji alkoholu. Wykorzystanie
wzorcow francuskiej historiografii i analiza zgromadzonego materialu Zrédtowego z perspektywy historii
kulturowej, pozwoli ukazaé w nowym S$wietle dawng kulture picia, tworzenie si¢ nowych wzorcow
konsumpcji oraz proces ksztattowania si¢ wyobrazen o piciu.

"Te ich stoly sg tak szerokie, ze gdy si¢ je widzi przed nakryciem obrusami, to sprawiajg wrazenie
scen teatralnych, na ktorych raczej nalezy oczekiwa¢ spektaklu, anizeli biesiady" - pisat o polskim
ucztowaniu w XVII wieku, francuski dyplomata Charles Ogier. Badajac dawng kulture picia mozemy uznacé,
iz akt picia moze by¢ postrzegany jako rodzaj przedstawienia, ze swoimi aktorami, rekwizytami,
scenografia, scenariuszem i publicznoscia, osadzony w konkretnym czasie, miejscu i kontekscie spoteczno-
polityczno-kulturowym. Stad tez pytania o to kto byl konsumentem poszczegélnych trunkéw? jakie napoje
wybierano i dlaczego? jaka role odgrywat czas i miejsce konsumpcji? jak ksztattowaty si¢ normy dotyczace
konsumpcji alkoholu? czy i dlaczego je przekraczano?

Odpowiedzi na powyzsze pytania uzyskamy po przeprowadzeniu badan, ktére zostaty podzielone na
trzy etapy.

Pierwszy etap, dotyczy asortymentu alkoholi dostgpnych w Polsce w drugiej polowie XVIII wieku.
Na podstawie analizy zrodet zwigzanych z konsumpcja i zakupem trunkéw (m.in. korespondencja, ksiggi
zakupu, spisy piwniczne, taksy, cenniki i listy wyboru trunkéw na stot), przepisom kulinarnym, a takze
zrodtom narracyjnym, ktére dotycza mody, obyczajow i recepcji kultury francuskiej w Polsce drugiej
potowy XVIII wieku bedzie mozliwe ukazanie szczegétowego katalogu trunkow, wpltywu napojow
niealkoholowych na konsumpcje alkoholu i jego status w drugiej potowie XVIII wieku, a takze wplywu
zmian upodoban kulinarnych na ksztattowanie si¢ postaw wobec alkoholu.

Drugi etap, dotyczy nowych wzorcow konsumpcji w drugiej potowie XVIII wieku. Analizie
poddana zostanie konsumpcja trunkéw na dworze krdla Stanistawa Augusta Poniatowskiego i jej recepcja
(analiza konsumpcji na dworach magnackich). Opisane beda réwniez kategorie konsumentéw alkoholi, ze
wzgledu na ple¢, wiek, stan zdrowia, pozycje spoteczng oraz ukazany bedzie wplyw miejsca i czasu
konsumpcji na ksztattowanie si¢ kultury picia. W tym celu analizie poddane zostang zrodla tj.
korespondencja, pamigtniki, artykuly prasowe, literatura medyczna i dietetyczna, relacje z podrézy, literatura
pigkna etc.

Trzeci etap, dotyczy konstruowania wyobrazen o polskim piciu, zard6wno z perspektywy zewngtrznej
jak 1 wewnetrznej, do czego wykorzystane zostana zrodla tj. pamigtniki, korespondencja, dzienniki i relacje z
podrozy cudzoziemcow, rozmowki i przewodniki. Analizie poddane zostang réwniez elementarze i literatura
dotyczaca wychowania, w celu ukazania wptywu edukacji na postrzeganie konsumpcji alkoholu i tworzenie
koncepcji §wiadomego i nieu§wiadomionego pijanstwa. Na tym etapie badan ukazany zostanie sposob
definiowania pijanstwa, trzezwosci, alkoholu i zmienno$¢ tych definicji w badanym okresie.

Kultura picia w Polsce w drugiej potowie XVIII wieku stanowi zespdt utrwalonych spotecznie
wyobrazen, tworzonych jako innowacje i wzorce w §rodowisku elitarnym i nast¢pnie przenikajacych do
pozostatych grup spolecznych. Stad tez wykorzystane w badaniach zrddta bede dotyczy¢ przede wszystkim
konsumpcji w $rodowisku elitarnym, w ktorym powstaja nowe wzorce konsumpcji alkoholu w drugiej
polowie XVIII wieku.



