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Streszczenie popularnonaukowe

Tematyka proponowanego projektu dotyczy sposobéw modelowania preferencji. Celem projektu jest
zaproponowanie 1 ocena efektywnos$ci nowych sposobow, ktore pozwalajg na opis zréznicowania preferencji
konsumentow w danej grupie. Rozwigzania, ktore proponujemy to: (1) wykorzystanie bardziej elastycznych niz
obecnie stosowane rozktadow (2) przygotowanie modelu w ktorym preferencje konsumentoéw beda zréznicowane
wedtug gltéwnych typéw i wewnatrz tych typow oraz (3) odejscie od tradycyjnego zatozenia o liniowych
zaleznos$ciach miedzy przyczyna a skutkiem.

Rozwigzania te znajduja zastosowanie w modelach statystycznych, stosowanych do analizy danych o wyborach
konsumentow. Obserwowane wybory umozliwiajg ilosciowe modelowanie preferencji. Dzigki temu mozliwa jest
m.in. ocena zmian dobrobytu konsumentdw, okreslenie ich maksymalnej gotowos$ci do zaptaty i prognozowanie
zachowan.

Realizacja proponowanego przez nas projektu pozwoli na przygotowanie podstaw teoretycznych i narzgdzi
pozwalajacych na zastosowanie wymienionych powyzej podejs¢. Ich praktyczne znaczenie, wady i zalety oraz
ograniczenia zastosowania zostang poddane ocenie w oparciu W oparciu 0 (1) symulacje komputerowe, (2)
istniejace zbiory danych oraz (3) nowe dane zebrane w ramach projektu. Tematyka nowego badania empirycznego,
zrealizowanego w ramach projektu, dotyczy¢ bedzie preferencji mieszkancow Warszawy wzgledem poziomu
(ilosci i wielkosci) reklamy zewnetrznej (np. bilbordow). Jest to istotne zagadnienie z punktu widzenia dobrobytu
konsumentdw, lecz takze nowych regulacji (‘ustawa krajobrazowa’ z 24 kwietnia 2015), ktére pozwalaja wtadzom
miast na wptywanie na ilo$¢ i rozmieszczenie np. reklam wielkopowierzchniowych. Nasze badanie dostarczy
wynikow, ktore pozwola na okreslenie spotecznie optymalnego poziomu reklamy zewnetrznej w Warszawie.

Modelowanie preferencji jest trudne do przecenienia. Jest ono kluczowe dla planowania spotecznie optymalnych
ilosci i rodzaju dostarczanych doébr publicznych, znajduje zastosowanie przy projektowaniu nowych débr
prywatnych, do okre§lania ich najbardziej pozadanych cech, jak rowniez w przewidywaniu zachowan
konsumentéw. Metody modelowania preferencji konsumentéw sa wykorzystywane w wielu dziedzinach
mikroekonomii stosowanej, w tym marketingu, ekonomii §rodowiska, transportu, zdrowia itp.

Nasz projekt odpowiada na fundamentalng potrzeb¢ rozwijania metodologii opisu zréznicowania preferencji
konsumentow. Jest to jeden z priorytetowych obszaréw badan w tej dziedzinie. Zaproponowanie nowatorskich,
bardziej efektywnych rozwigzan pozwoli na lepszy opis rzeczywistosci 0raz na lepsze przewidywania zachowan
konsumentdéw. Jednocze$nie badanie empiryczne zrealizowane w ramach naszego projektu stanowi¢ bedzie
istotny i cieckawy wktad do debaty na temat optymalnego poziomu reklamy zewnetrznej w Polsce i na $wiecie.



