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Streszczenie popularnonaukowe

Celem projektu jest okreslenie skali i charakteru wplywu mediéw na orientacje polityczne. Po pierwsze,
interesuje nas proces ksztaltowania si¢ opinii publicznej: do jakiego stopnia jest ona produktem systemu
medialnego. Po drugie, bada¢ zamierzamy wplyw orientacji ideologicznej medidéw na postawy i poglady
obywateli w zalezno$ci od tego, czy orientacje te sg zgodne, czy Sprzeczne z opiniami ludzi. Proponowane
badanie umiejscowi¢ mozna na przecigciu trzech dyscyplin: politologii, socjologii i nauki o komunikowaniu.
Ujecie politologiczne potrzebne jest przy konceptualizacji 1 operacjonalizacji postaw i pogladéw
politycznych; ujecie socjologiczne zastosujemy do analizy zmian $wiadomosci spotecznej; do§wiadczenie
nauk o komunikowaniu wazne bedzie przy konceptualizacji i rejestracji przekazu medialnego.

Badanie wypetni¢ ma istniejaca luke¢ w wiedzy na temat czynnikow ksztaltujacych opini¢ publiczna.
Socjologia i politologia moga pochwali¢ si¢ ogromnym dorobkiem, jesli chodzi o badanie zakresu,
charakteru i korelatéw postaw i pogladéw spotecznopolitycznych. Wiemy, jakie czynniki roznicujg
orientacje polityczne i jak zwigzane sg poglady obywateli z programami partii politycznych. Polska
politologia i socjologia polityki stosuja z powodzeniem narzedzia pozwalajace zaréwno na poglebiona
analize sceny politycznej i elektoratu w Polsce, jak i na analizy poréwnawcze. Przykladem empirycznych
przedsiewzig¢ poruszajacych t¢ tematyke sa programy badawcze, takie jak Polskie Generalne Studium
Wyborcze i European Election Studies. Jednoczesnie nauki o komunikowaniu (dziennikarstwie) dajg szeroki
obraz zmieniajacego si¢ S$rodowiska mediow elektronicznych i drukowanych. Wiele wiemy o
uwarunkowaniach strukturalnych tej branzy, o zmieniajgcych sie zasadach doboru tresci, o formach
konsumpcji $rodkéw masowego przekazu. W ostatnich latach szczegdlnego znaczenia nabiera komunikacja
internetowa: sie¢ www jest zaro6wno kanatem dostgpu dla mediow tradycyjnych, jak i zrodiem tresci
niedostepnych za posrednictwem innych mediow.

Pojawia sie jednak pytanie: do jakiego stopnia media sg wazne dla demokracji i polityki? W jakim stopniu
ksztaltuja poglady polityczne, wptywaja na przekonania, sklaniaja do glosowania na okreslone partie?
Istniejace teorie i empiryczne wyniki pochodza zwykle z krajow o ustabilizowanej, skonsolidowanej
demokracji i niekoniecznie wazne sa w Polsce. Szczegolnie dotkliwy jest brak badan przeprowadzonych na
reprezentatywnych prébach, pozwalajacych na szerokie zgeneralizowanie wynikow.

W ramach badania szczegdlna role zwrdécimy na rolg partii w socjalizacji elektoratow. Przyjmujemy, ze
relacja miedzy partiami a ich wyborcami jest w znacznej mierze dwustronna: instytucje polityczne wyrazaja
dazenia i interesy wyborcow, a jednoczesnie kanalizujg i organizuja poglady wyborcow w spojne ideologie,
ktore z kolej stuza do tworzenia spojnych pod wzgledem ideowym grup spotecznych.

W badaniu testowac chcemy hipotezy dotyczace: 1. Charakteru przekazu medialnego; 2. Znaczenia kontaktu
z mediami (jego sity i charakteru) dla wyrobienia i artykulacji postaw; 3. Wplywu zgodnoS$ci orientacji
ideologicznej mediow i obywateli na sile odzialywania mediow; 4. Wptywu kompetencji poznawczych na
zalezno$¢ pomigdzy ekspozycja na tres¢ a postawami.

Hipotezy dotycza trzech mechanizméw wptywu: 1. Partisan bias: uwazamy, ze obywatele zwigzani sa
intelektualnie i emocjonalnie z mediami, ktore organizuja im ramy poj¢ciowe dla rozumienia polityki. 2.
Source bias: sgdzimy, Zze uprzedzenie obywateli wobec okreSlonych mediow (friendly v. hostile media)
odgrywa role przy recepcji tresci; 3. Przypuszczamy, ze reakcja na tre$ci medialne ograniczona jest do 0sob
o0 niskich kompetencjach poznawczych;

Podstawowa metodg bedzie sondazowe badanie panelowe na probie reprezentatywnej dla obywateli Polski
posiadajacych czynne prawo wyborcze. Pierwsza fala badania bgdzie punktem odniesienia: pomiar pozwoli
okresli¢ wiedze i orientacje ideologiczng respondenta, a takze jego kompetencje poznawcze. Druga fala
badania zawiera¢ bedzie bodziec i jego efekt. Sondaz zrealizowany bedzie online. Tresci wybranych mediéw
zostang na wstgpnym etapie poddane analizie iloSciowej i jakoSciowej. Koncentrujemy si¢ na glownych
zrodtach informacji na temat polityki i — Szerzej — spraw publicznych.



