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Populizm jest jednym z niezwykle waznych zjawisk politycznych (z uwagi na wptyw na funkcjonowanie panstwa i
spoteczenstwa), a jednoczes$nie wcigz trudnym do jednoznacznego zdefiniowania i ocenienia. W literaturze przedmiotu znalezé
mozna zaréwno ujecia krytyczne, jak i poglady, ze populizm jest swoistym remedium na patologie wspotczesnej demokracji lub
specyficzng odpowiedzig na problemy modernizacji. Zjawiskiem tym od lat zajmuja sie gtéwnie politolodzy i socjolodzy. Podczas
gdy czes¢ z nich okresla populizm mianem ideologii, inni postrzegaja populizm jako sposéb myslenia politycznego lub strategie
polityczng, stosowang w wiekszym lub mniejszym stopniu przez rdzne podmioty polityczne.

Analiza wynikéw wyboréw krajowych oraz do Parlamentu Europejskiego ujawnia tendencje wznoszaca populizmu politycznego
w Europie. Populistyczne partie prawicowe uzyskaty bardzo dobre wyniki w wyborach do PE we Francji, Wielkiej Brytanii, Danii
oraz Polsce (Kongres Nowej Prawicy Janusza Korwin — Mikkego zdobyt 7 procent gtosdw). Jednoczesnie w Grecji i Hiszpanii na
znaczeniu zyskaty populistyczne partie lewicowe (Syriza i Podemos). W Polsce wysoki poziom poparcia dla podmiotéw anty-
systemowych ujawnit sie takze podczas wyboréw prezydenckich w 2015 roku: jedna czwarta gtosujacych poparta takie podmioty.

Zjawisko populizmu jest od lat badane w wielu pafdstwach w Europie. Jak dotad jednak te badania miaty charakter gtéwnie
narodowy i koncentrowaty sie na specyfice poszczegélnych partii i ich lideréw. Celem niniejszego projektu jest zbadanie cech
populistycznego komunikowania politycznego w Polsce oraz poréwnanie wnioskéw z wynikami badafn przeprowadzonymi
rownolegle w 28 innych europejskich panstwach. Projekt realizowany bedzie w ramach miedzynarodowej inicjatywy badawczej
COST Action IS 1308 Populist Political Communication in Europe: Comprehending the Challenge of Mediated Political
Populism for Democratic Politics.

Badania dotyczy¢ bedg trzech gtéwnych kategorii uczestnikdw tego procesu, tj. podmiotéw politycznych (partii politycznych i ich
lideréw), medidw (dziennikarzy) oraz spoteczeristwa (obywateli, potencjalnych wyborcow). W szczegélnosci, celem jest (1)
zdefiniowanie populistycznych aktoréw (podmiotéw) politycznych, rozpoznanie stosowanych przez nich strategii i taktyk
komunikacyjnych oraz wskazanie czynnikdw, ktore zwieksza¢ moga ich skutecznos¢, (2) okreslenie roli tradycyjnych i nowych
mediow w upowszechnianiu przekazéw populistycznych podmiotéw politycznych, a takze (3) okreSlenie stopnia, w jakim
obywatele angazujg sie w proces populistycznego komunikowania politycznego. Kluczowe jest przy tym uwzglednienie specyfiki
poszczegélnych analizowanych systemow politycznych i medialnych (m.in. kultury politycznej, czynnikéw historycznych,
spotecznych, sytuacji ekonomicznej i politycznej oraz kultury dziennikarskiej) i ich wptywu na typy populizmu, populistyczne
strategie komunikacyjne stosowane przez podmioty polityczne, relacje pomiedzy dziennikarzami a politykami, role petnione przez
media w spoleczenstwie, a takze na opinie, postawy i zachowania obywateli (w tym na poziom aktywnosci politycznej). Badanie
takie wymaga wykorzystania wiedzy oraz metod badawczych zaréwno z zakresu nauk o polityce, jak i nauk mediach.

W centrum zainteresowania znajda sie tym razem media - punktem wyjscia badan jest hipoteza o wptywie oczekiwan i preferenciji
mediéw w zakresie tresci i formy na strategie komunikacyjne podmiotéw politycznych. Komercjalizacja mediéw, silna
konkurencja na rynku medialnym oraz mozliwosci tworzenia i rozpowszechniania wtasnych przekazéw w mediach online
sprzyjajg podmiotom politycznym stosujgcym populistyczne strategie komunikacyjne. Jednoczesnie, dzieki nowym mediom
obywatele zyskuja przestrzen do swojej aktywnosci politycznej, w tym wspierania lub zwalczania populizmu politycznego.



